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O zMG

ZEITUNG ALS
(REISE-)INFLUENCERIN




Lesefrequenz und Nutzungsintensitat  zMG

Reiseseiten in der Zeitung werden regelmafiig gelesen und intensiv genutzt.

61%

lesen jeden
Reiseteil in der
Wochenendausgabe

50%

lesen mindestens
ein Drittel der Seiten

Basis: Leser regionaler Abo-Zeitungen | Angaben: in Prozent



Wer liest den Reiseteil? O zMG

Gutverdiener, hohe Bildung, nutzt lokale und virale Infoquellen.

48%

>3.000 €
HH-Nettoeinkommen Infoquellen zur Urlaubsplanung
33%

-«
G 54%
Familie, Freunde, Bewertungsportale

Bekannte \\f/; und Vergleichsportale

41% 31%

. . ‘ » Beratung durch eine
Reiseberichte, \/ Tourismusinformation/

Anzeigen, Beilagen ein Reiseburo vor Ort
in der Zeitung
4 30%

(Print + Online) | . |
ﬂ Reisesendungen im
e .
¢ 38% g Fernsehen/Radio

| Reiseberichte in a
Zeitschriften und 22%

Magazinen ¥ Digitale Angebote von
(Print + Online) <~ Touristikunternehmen

59« ‘

Hochschulabschluss

Basis: Befragte, die mind. ein Drittel des Reiseteils lesen | Angaben: in Prozent



Urlaube der Reiseteil-Leser O zMG

Leser reisen viel und vielseitig.

 69%

machen 3 oder mehr
Reisen pro Jahr
(Kurz-/Langreisen)

57%

Urlaub am Meer

54

Stadtereise Kreuzfahrt

25% 15%

Wanderurlaub, Sprach-, Kultur-,
Trekkingreise 25% 15% Studien-, Bildungsreise

Urlaub in den Bergen Fahrrad-Urlaub

Basis: Befragte, die mind. ein Drittel des Reiseteils lesen | Angaben: in Prozent



Beurteilung des Reiseteils GQo, Ortik/Layout  zMG
(o]

Der Reiseteil kommt bei Lesern gut an. M SISl e Ualn

und spricht mich an
77%

* ist hochwertig und
schon anzusehen

Image

¢ ist glaubwurdig

und vertrauensvoll

* passt zur Zeitung

* ist fUr mich ein
Highlight der Zeitung

55«

Nutzwert

e jst innovativ und
inspirierend

¢ jst hilfreich und nutzlich

* ist anregend und weckt
ReisewlUnsche in mir

* jst entscheidend fur meine
Reiseplanung

* veranlasst mich zur
Reisebuchung

48%

Unterhaltung

* ist unterhaltsam und

macht Spal3 zu lesen
¢ lasst mich die Zeit vergessen
* bringt mich ins Traumen

69%
Inhalt

¢ ist interessant
und informativ
* ist abwechslungsreich
einfallsreich und originell
* ist kompetent und
gut recherchiert

Basis: Leser regionaler Abo-Zeitungen | Angaben: in Prozent | Nettozahlung aus den Einzelitems



I Zeitung setzt Impulse { zMG

Reiseseiten motivieren Zeitungsleser dazu, ...

69%

sich mit Freunden
oder Bekannten
Uber Reisethemen
ZU unterhalten

35%

Kontakt zu
einem Reiseanbieter
aufzunehmen

59%

sich Uber die
Urlaubsplanung
Zzusammenzusetzen

33%

Reise oder Unterkunft
zZU buchen

57%

sich weiter Uber eine
Reise/einen Reiseanbieter
zU informieren

24%
direkt mit der

Reiseplanung und
-vorbereitung anzufangen

Basis: Leser regionaler Abo-Zeitungen | Angaben: in Prozent



O zMG

URLAUBERTYPEN




Die vier Urlaubertypen { zMG

Reiseseiten erreichen unterschiedlichste Typen.

o\

Y
\J

32%

S,
31%
b & LB

&)
Pauschal- ‘
Urlauber 8
Event-
14% Urlauberin
Aktiv- Qg,
Urlauberin
* Unterhaltung + Aktivitat und Sport * nichts tun, abschalten * Events und
* um nichts kimmern, * Urlaub in den Bergen * frische Kraft sammeln, Veranstaltungen
all-inclusive * Nachhaltigkeit und nach- neue Energie tanken * Unterhaltung
* verwohnen, erholen haltige Unterklnfte ¢ Suche nach intakter * neue Menschen
und entspannen « entdecken neuer Regionen, Umwelt kennenlernen
* Events und Lander * verwohnen, erholen * Neues Uber Kultur,
Veranstaltungen * mit Gleichgesinnten und entspannen Sprache und Geschichte
* Shopping zusammen * viel Zeit drauBen in der lernen
+ Aktivitat und Sport * Besuch kultureller, Natur, an der frischen Luft
* gut essen und trinken historischer Sehens-

wurdigkeiten

Basis: Leser regionaler Abo-Zeitungen



Pauschal-Urlauber % ZMG

Begeistert sich fur alles aul3er Kultur. Vielreisender.

4+
- 40-60 Jahre (61%) B . >3000€ (53%)
« 2-3 Personen/Haus =

4 ° Print +ePaper Leser
s * 49% lesen mind. ein Drittel
.7 der Reiseseiten

- Reiseteil Bewertung:
~weckt Reisewlnsche" (43%)

"/ - niedrige/mittlere E
o Bildung (36%)

Reiseprofil d Informationsprofil

« @377 Reisen im Jahr Grof3es Interesse an Reisethemen

- Reiseziele: weltweit (in der Zeitung)
Urlaube der letzten 12 Monate: Informationsquellen
« Kreuzfahrt zur Urlaubsplanung:
. nglnessurlaub « Familie/Freunde/Bekannte
- Wintersport-Urlaub « Reiseberichte in Zeitung
. « Sport-, Fitness-Urlaub & Zeitschriften
32& = Urlaub in den Bergen » Beratung durch Touristikinfo
der Urlaubertypen « Fahrrad-Urlaub

Basis: Befragte des Clusters ,Pauschal-Urlauber | Angaben: in Prozent



Aktiv-Urlauber  zMG

Nachhaltigkeit ist ihm wichtig. Vielreisender. Will was erleben.

40-49 Jahre (41%)
50-69 Jahre (39%)
Weiblich (60%),
Familie mit Kindern
- 2-4 Personen/Haus

>3000€ (59%)
Berufstatig (73%)
Rentner/Pensionar (22%)

S

Print + ePaper Leser
63% lesen mind. 1/3 der Reiseseiten
Reiseteil Bewertung:

;weckt Reisewlnsche" (44%)

Q'b

Hohe Bildung (70%)

Reiseprofil . Informationsprofil

- @ 45 Reisen im Jahr GroRes Interesse an Reisethemen

- Reiseziele: weltweit (in der Zeitung)
Urlaube der letzten 12 Monate: Informationsquellen
- Camping-, Wohnmobil-Urlaub zur Urlaubsplanung:
« Wanderurlaub « Reiseberichte in Zeitung
_ - Urlaub in den Bergen & Zeitschriften
- Fahrrad-Urlaub - Reisesendungen
14% - Stadtereisen - Reisefuhrer

der Urlaubertypen
[

Online Erfahrungsberichte

Basis: Befragte des Clusters ,Aktiv-Urlauber” | Angaben: in Prozent



Passiv-Urlauber O zMG

Urlaub bedeutet fur inn albbschalten.

40-49 Jahre (36%) A« >3000€ (59%)

>60 Jahre (34%) 2 + Berufstatig (70%)
Mannlich (56%) « Rentner/Pensionar (26%)
2 Personen/Haus

_ \" ¢ Liest den Reiseteil weniger intensiv.
<€ * Hohe Bildung (63%) &

Reiseprofil . Informationsprofil

* @ 3,4 Reisen im Jahr Geringes Interesse an

* Reiseziele: Europa Reisethemen (in der Zeitung)
* Hat keine konkreten Urlaube, die
ihm besonders gefallen. Informationsquellen
zur Urlaubsplanung:
Urlaube der letzten 12 Monate: « Familie/Freunde/Bekannte
L R * Urlaub am Meer
* Wellness-Urlaub
31%

der Urlaubertypen
1

Basis: Befragte des Clusters ,Passiv-Urlauber” | Angaben: in Prozent



Event-Urlauber O zMG

Rentner, nimmt gerne an kurzen Eventreisen teil.

’ * 60+ Jahre (48%)
* 1-2 Personen/Haus

d
<« » ° alle Bildungsschichten

>3000€ (45%)
Hoher Rentner Anteil (40%)

« &

primar Print Leser
Liest den Reiseteil gelegentlich
und weniger intensiv

A
)4
<///

=
Reiseprofil : Informationsprofil

* @ 3,3Reisen im Jahr Geringes Interesse an

* Reiseziele: Europa Reisethemen (in der Zeitung)
Urlaube der letzten 12 Monate: Informationsquellen
* Busreise zur Urlaubsplanung:
« Sprach-/Kultur-/Studien-/ « Familie/Freunde/Bekannte
Bildungsreise
« Kreuzfahrt
23% + Stadtereisen
der Urlaubertypen
|

Basis: Befragte des Clusters ,Event-Urlauber | Angaben: in Prozent



O zMG

ZUSAMMENFASSUNG




1 Zeitung als Influencerin O zZMG

¢

~
A\ ’

Sie bringt Reise-
interessierte und
—anbieter zusammen

Sie findet Beachtung

Reiseteile in der Zeitung
werden regelmaf3ig und
intensiv genutzt.

Reiseteile in der Zeitung
motivieren Reiseinteressierte
Kontakt mit einem
Reiseanbieter aufzunehmen.

; ‘ 1 ich habe Kontakt mit
Sie kommt gut an > : ; einem Reiseanbieter
' aufgenommen 4

, 2
Sie setzt Impulse g

Reiseteile in der Zeitung
geben Impulse zur Reiseplanung.

Reiseteile in der
Zeitung haben ein
positives Image
und enthalten
relevante Inhalte.

Sie inspiriert
Reiseteile in der Zeitung
wecken Reisewulnsche
und inspirieren, sich mit
dem Thema Reisen weiter
auseinanderzusetzen.

1 ich habe mich mit
_ meiner Familie/meinem
1 Reiseseiten sind y 77 Reiseseiten Partner Uber unsere
interessant und passen zur Urlaubsplanung
informativ 4 Zeitung * zusammengesetzt *
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STUDIENSTECKBRIEF
Themenbefragung inklusive Copytest der Reiseseiten

Methode:

Online-Befragung, Einblendung der Titelseiten der Testausgabe und der Reiseseiten

Stichprobe:

Media OPAL-Leserpanel

Verlag Erscheinungstagq Fallzahl Fallzahl egalisiert

Westfalische Nachrichten Miinster (Stadt und Umland) 10. Aug 224 288

Heilbronner Stimme (Gesamtausgabe) 17. Aug 198 288

Rheinische Post 28. Aug 253 288

KStA, Kéln und Umland 31. Aug 373 288

HAZ/NP-Hannover 07. Sep 288 288

Weserkurier (Gesamtausgabe) 07. Sep 392 288
1.728 1.728

Alle Befragten sind Teilnehmer der Online-Leserpanel der jeweiligen Titel. Die Stichprobenstruktur entspricht der Leserstruktur der
jeweiligen Titel in den Merkmalen Geschlecht, Alter und Berufstatigkeit (Gewichtung laut der MA der ag.ma 2018/2019) und wurde
zusatzlich mit einer Egalisierung der Fallzahl der Einzelstudien kombiniert.

Befragungszeitraum:

Erscheinungstag der Reiseseiten und Folgetag

Fragebogen, Konzept, Programmierung und Analyse:
ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft, Frankfurt.

e ) ZMG



STUDIENDESIGN I

Anlage der Untersuchung

Gegenstand der Studie , Aktionsimpulse durch Reiseseiten in der
Zeitung" ist der Touristik-Werbemarkt. Die Rolle der regionalen
Zeitung fur den Tourismus-Werbemarkt wird untersucht. Ziel ist es
zu zeigen, dass Reiseseiten und -Beilagen den regionalen
Zeitungen ein gutes Umfeld flr den Reise- und Tourismus-
Werbemarkt sind und eine wichtige Rolle bei der

Reise-Inspiration flr Reiseziele und —arten spielen.

Konzept, Programmierung Fragebogen, Media OPAL-Leserpanel und
Analyse: ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft, Frankfurt.

e ) ZMG



STUDIENDESIGN II

Grundgesamtheit / Untersuchungsgebiet
Die Grundgesamtheit umfasst Leser ab 18 Jahren, die Teil des
Leser-Panels Media OPAL sind.

Stichprobe

Die Stichprobe setzt sich aus sechs Einzelstudien mit insgesamt
1728 Personen zusammen. Die Stichprobe der Rheinischen Post
zahlt 253 Personen, der Westfalischen Nachrichten 224 Personen,
der Hannoverschen Allgemeinen Zeitung 288 Personen, des Kdlner
Stadtanzeiger 373 Personen, der Heilbronner Stimme 198
Personen und des Weser Kurier 392 Personen.

wen ) ZMG



STUDIENDESIGN III

Erhebungsmethode

Die Studie wurde als Online-Befragung durchgefiihrt. Es handelt
sich um Copytests von Reise-Beilagen und -Seiten in
verschiedenen Abo-Zeitungen Uber Media OPAL.

Der Fragebogen wurde so programmiert, dass er flr alle gangigen
Browser und auch auf mobilen Endgeraten optimal dargestelit
wurde.

e L) ZMG



STUDIENDESIGN IV

Ergebungszeitraum
Die Online-Interviews wurden in der Zeit vom 10. August bis 08.
September 2019 durchgeflhrt.

Gewichtung

Um jeder Einzelstudie das gleiche Gewicht in der
Gesamtauswertung zu geben, wurden die Daten so gewichtet, dass
jede mit gleichem Gewicht, d.h. mit gleicher Fallzahl, in die
Auswertung eingeht. Zudem wurden die Daten nach Basis der
Studie ma 2018/2019 Tageszeitungen (Geschlecht, Alter,
Berufstatigkeit) gewichtet.

e L) ZMG



REISESEITEN IM COPYTEST
Hannoversche Allgemeine Zeitung

.)reise
reporter ... =~ &)
whennarae  Tradition und Zukunft

Fianieronzu

NACHSAISON GENIESSEN

Die Ostsee entdecken
\

ndorfer Strand

e ) ZMG



REISESEITEN IM COPYTEST
Kolner Stadtanzeiger

T’EASLEAUB i Orientierung in schwierigem Fahrwasser Magische Momente in der Bergwelt

Gott Murugan
und ein Fluss aus
Wasserwolken

Sladl Aoy

Stk
LESERREISEN|

s ) ZMG



REISESEITEN IM COPYTEST O zMG
Rheinische Post
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REISESEITEN IM COPYTEST
Heilbronner Stimme

Reisc L)

Ankommen. Abschalten.

wer ) ZMG



REISESEITEN IM COPYTEST
Weser Kurier

- REISE 35 36 Rese Reise 37
i Y " Indian Summer im Islek Lo
Der Steln, deralles ins Rollen brachte s Pulibalsadi

TRV T Rl

Sclweinefiletaus

v
el vt
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REISESEITEN IM COPYTEST
Westfalische Nachrichten

Panorama_feze

m‘ tine stadtereise nmmwn-uul..num i
s Kultur kiisst Kulinarik

Nachhaighlt ut don waldiven

Panorama -
Schutz fir das Paradies

Magazin for Reise und Mobilitat
e S ﬂ
T ity

Comacoe In de po-hene

Bezaubernde Vertrdumtheit

sustraten
Fossiliensuche

Hohe Gelobuen in Kroalien
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