
AKTIONSIMPULSE DURCH REISESEITEN 
IN DER ZEITUNG

Frankfurt, 09.10.2019

ZMG Studie 2019



Seite 2

ZEITUNG ALS (REISE-)INFLUENCERIN.



Seite 3



Seite 6



Seite 7



Seite 11



Seite 15



Seite 18



Seite 19



Seite 20



Seite 21



Seite 22



Seite 23



Seite 26



Seite 27



Seite 28

METHODIK



Seite 29

Methode:

Online-Befragung, Einblendung der Titelseiten der Testausgabe und der Reiseseiten

Stichprobe:

Media OPAL-Leserpanel

Verlag Erscheinungstag Fallzahl Fallzahl egalisiert

Westfälische Nachrichten Münster (Stadt und Umland) 10. Aug 224 288

Heilbronner Stimme (Gesamtausgabe) 17. Aug 198 288

Rheinische Post 28. Aug 253 288

KStA, Köln und Umland 31. Aug 373 288

HAZ/NP-Hannover 07. Sep 288 288

Weserkurier (Gesamtausgabe) 07. Sep 392 288

1.728 1.728

Alle Befragten sind Teilnehmer der Online-Leserpanel der jeweiligen Titel. Die Stichprobenstruktur entspricht der Leserstruktur der 

jeweiligen Titel in den Merkmalen Geschlecht, Alter und Berufstätigkeit (Gewichtung laut der MA der ag.ma 2018/2019) und wurde 

zusätzlich mit einer Egalisierung der Fallzahl der Einzelstudien kombiniert.

Befragungszeitraum:

Erscheinungstag der Reiseseiten und Folgetag

Fragebogen, Konzept, Programmierung und Analyse:

ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft, Frankfurt.

Themenbefragung inklusive Copytest der Reiseseiten
STUDIENSTECKBRIEF
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Anlage der Untersuchung

Gegenstand der Studie „Aktionsimpulse durch Reiseseiten in der 

Zeitung“ ist der Touristik-Werbemarkt. Die Rolle der regionalen 

Zeitung für den Tourismus-Werbemarkt wird untersucht. Ziel ist es 

zu zeigen, dass Reiseseiten und -Beilagen den regionalen 

Zeitungen ein gutes Umfeld für den Reise- und Tourismus-

Werbemarkt sind und eine wichtige Rolle bei der 

Reise-Inspiration für Reiseziele und –arten spielen.

Konzept, Programmierung Fragebogen, Media OPAL-Leserpanel und 

Analyse: ZMG Zeitungsmarktforschung Gesellschaft, Frankfurt.

STUDIENDESIGN I
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Grundgesamtheit / Untersuchungsgebiet

Die Grundgesamtheit umfasst Leser ab 18 Jahren, die Teil des 

Leser-Panels Media OPAL sind.

Stichprobe

Die Stichprobe setzt sich aus sechs Einzelstudien mit insgesamt 

1728 Personen zusammen. Die Stichprobe der Rheinischen Post 

zählt 253 Personen, der Westfälischen Nachrichten 224 Personen, 

der Hannoverschen Allgemeinen Zeitung 288 Personen, des Kölner 

Stadtanzeiger 373 Personen, der Heilbronner Stimme 198 

Personen und des Weser Kurier 392 Personen.

STUDIENDESIGN II
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Erhebungsmethode

Die Studie wurde als Online-Befragung durchgeführt. Es handelt 

sich um Copytests von Reise-Beilagen und –Seiten in 

verschiedenen Abo-Zeitungen über Media OPAL.

Der Fragebogen wurde so programmiert, dass er für alle gängigen 

Browser und auch auf mobilen Endgeräten optimal dargestellt 

wurde.

STUDIENDESIGN III
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Ergebungszeitraum

Die Online-Interviews wurden in der Zeit vom 10. August bis 08. 

September 2019 durchgeführt.

Gewichtung

Um jeder Einzelstudie das gleiche Gewicht in der 

Gesamtauswertung zu geben, wurden die Daten so gewichtet, dass 

jede mit gleichem Gewicht, d.h. mit gleicher Fallzahl, in die 

Auswertung eingeht. Zudem wurden die Daten nach Basis der 

Studie ma 2018/2019 Tageszeitungen (Geschlecht, Alter, 

Berufstätigkeit) gewichtet.

STUDIENDESIGN IV
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REISESEITEN IM COPYTEST
Hannoversche Allgemeine Zeitung
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REISESEITEN IM COPYTEST
Kölner Stadtanzeiger
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REISESEITEN IM COPYTEST
Rheinische Post
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REISESEITEN IM COPYTEST
Heilbronner Stimme
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REISESEITEN IM COPYTEST
Weser Kurier
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REISESEITEN IM COPYTEST
Westfälische Nachrichten


