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Verlagsanschrift Wilhelm Bing Druckerei und Verlag GmbH 
Lengefelder Straße 6 · 34497 Korbach 
Postfach 1780 · 34487 Korbach

Rufnummern Disposition: 05631 560-162 
Telefonische Anzeigenannahme: 
0180 1 560-200 
Anzeigenleitung: 05631 560-160 
Werbeagenturen und Verlagssonder- 
veröffentlichungen, Beilagen, Prospekte: 
05631 560-161 
Technik: 05631 560-170

Fax Anzeigenabteilung: 05631 560-168

E-Mail Anzeigenleitung: markus.dittmann@wlz-online.de 
Anzeigendisposition: anzeigen@wlz-online.de

Erscheinungsweise Montag bis Samstag

ZIS-Nummern Waldeckische Landeszeitung: 101383

Anzeigenschluss Montag: Donnerstag der Vorwoche, 16.00 Uhr 
Dienstag – Freitag: 2 Tage vorher, 14.00 Uhr 
Samstag: Donnerstag, 14.00 Uhr 
Anzeigen mit Korrekturabzug und 
textanschließende Anzeigen: 2 Tage vor Erscheinen

Anzeigen im Textteil Finden Sie auf den Seiten 6 und 7.

Sonderregelungen Für Sonderveröffentlichungen des Verlages kön-
nen je nach Art und Erscheinungsweise besondere 
Anzeigenpreise, Anzeigenschlusstermine und 
Rücktrittstermine festgelegt werden.

2 Allgemeine Verlagsangaben

2 + 3 Allgemeine Verlagsangaben

4 Anzeigenpreise

5 Privatanzeigen

6 + 7 Platzierungsbedingungen und Sonderformate

8 + 9 Stellenmarkt 

10 – 12 Prospektbeilagen

13 MemoStick

14 – 17 www.wlz-online.de

18 – 28 Wlzmedia.de

29 Score Media

30 Ippen-Verlagsgruppe 

38 Technische Angaben

39 – 41 Allgemeine Geschäftsbedingungen

42 Kontaktdaten

Inhalt

Preisliste Nr. 62 · Gültig ab 1. Januar 2024



Nachlässe für Abschlüsse Malstaffel Mengenstaffel 
für mehrmalige für mm-Abschlüsse 
Veröffentlichungen pro Jahr 
pro Jahr von mind. von mindestens   
12 Anzeigen 10 %  5.000 mm 10 % 
24 Anzeigen 15 % 10.000 mm 15 % 
52 Anzeigen 20 % 20.000 mm 20 % 
 
Die Laufzeit von Abschlüssen beträgt 12 Monate. 
 
Bei Nichterreichen des vereinbarten Ziels wird 
bereits erhaltener Rabatt nachbelastet.

Ausgaben-Nachlass Bei gleichzeitiger Belegung von 
 2 Lokalausgaben 10 % 
 3 Lokalausgaben 15 % 

ab 4 Lokalausgaben 20 %

Multimediapakete Multimediapakete sind weder bonus- noch 
abschlussrabattfähig und tragen nicht zur 
Erfüllung von Anzeigen-Abschlüssen bei.

Technische Angaben Satzspiegel: 431,00 mm hoch, 
 271,50 mm breit

 Spaltenzahl: Anzeigen-/Textteil 6
 

Spaltenbreiten: 1 Spalte 42,75 mm
  2 Spalten 88,50 mm 

 3 Spalten 134,25 mm 
 4 Spalten 180,00 mm 
 5 Spalten 225,75 mm 
 6 Spalten 271,50 mm

Partnerverlage Lokalausgaben der HNA sind mit der WLZ 
in Kombination oder einzeln belegbar.

Korrekturabzüge Bis zu zwei Korrekturabzüge ohne Berechnung, 
ab dem dritten Korrekturabzug werden 
je Korrektur 39,00 € zzgl. der gesetzlichen Ust. 
berechnet.

Grundpreis/Ortspreis Aufträge lokaler Inserenten aus dem Ver- 
breitungsgebiet der WLZ werden zum Ortspreis 
berechnet. Bei Auftragserteilung über Werbe- 
mittler (Agenturen) und Rechnungsstellung 
außerhalb des Verbreitungsgebietes erfolgt die 
Berechnung zum Grundpreis.

Chiffregebühren Selbstabholer 5,00 €, Postzustellung 9,00 € 
(jeweils zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Zuschlag Für private Anzeigen unter 30,00 € 
(inkl. der gesetzlichen Ust.) beträgt die 
Rechnungsgebühr 3,00 €

Vermittlungsprovision 15 % auf Grundpreis
für Anzeigen 

Zahlungsbedingungen Sofort nach Rechnungserhalt netto ohne Abzug. 
Der Verlag behält sich Veröffentlichungen 
gegen Vorkasse oder Bankeinzug vor.

Bankverbindungen Sparkasse Waldeck-Frankenberg 
IBAN DE69 5235 0005 0000 0066 92 
BIC HELADEF1KOR 
 
Waldecker Bank eG 
IBAN DE09 5236 0059 0000 004103 
BIC GENODEF1KBW

3 Allgemeine Verlagsangaben
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Satzspiegel: 431 mm hoch, 271,50 mm breit  Anzeigenspalten: Breite 42,75 mm, Anzahl 6

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Stellenmarkt in Lokalausgaben am Mittwoch und Freitag möglich, Haupttag Freitag.
Beachten Sie hierzu bitte die Preise auf Seite 8 und 9.

4 Anzeigenpreise „Waldeckische Landeszeitung“ und „Partnerverlage“
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1 bis 3 Zusatzfarben

Grundpreis
Ortspreis  7.435 Ex.

 2,00
 1,70

7,00
5,95

 5.172,00
 4.396,20

Grundpreis
Ortspreis  9.665 Ex.

 2,15
 1,83

7,53
6,41

 5.559,90
 4.732,38

Grundpreis
Ortspreis 119.724 Ex.

13,55
11,52

35.040,30
29.790,72

Grundpreis
Ortspreis  14.140 Ex. 2,52

 2,14
6,29
5,35

 6.516,72
 5.534,04

Grundpreis
Ortspreis  10.831 Ex.

 2,15
 1,83

7,53
6,41

 5.559,90
 4.732,38

Verbreitete 
Auflage lt.
2. Quartal

2023
je mm

€

1/1 Seite
2586 mm

€

Textteil
je mm

€

Regional 
Hessen + WLZ

HNA Fritzlar/
Homberg

HNA Hofgeismar/ 
Wolfhagen

HNA
Frankenberg

Waldeckische 
Landeszeitung

ZIS-Nr. 101383



*  Bei Kombinationsbelegung WLZ + HNA-Ausgabe/n werden bei Familien-/Traueranzeigen 20 % Nachlass auf beide 
Ausgaben gewährt.

Die Preise für Traueranzeigen gelten auch für Nachrufe von Vereinen und Verbänden (ohne Anzeigenabschluss) 
und gelten nicht für Nachrufe von Firmen, Parteien, Kirchen, Schulen  und Gemeinden. Diese werden zu den jeweils 
gültigen gewerblichen Anzeigen mm-Preisen abgerechnet.

Traueranzeigen werden als Service auch unter trauer.wlz-online.de automatisiert online veröffentlicht.

Preise gelten nur für
Amtliche Bekannt- 

machungen in 
WLZ und FA, soweit sie 

nicht wirtschaftlicher 
Art sind oder an

Dritte weiter- 
berechnet werden.

5 Privatanzeigen

Abweichende 
Preise

(nicht rabattfähig)
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0,55 1,70

0,55 1,03

Frankenberger Allgemeine 
(FA)

Waldeckische Landeszeitung
(WLZ)

Nachrufe Fröhliche 
Grußanzeigen

Familien- 
anzeigen*

€ / mm inkl. der 
gesetzlichen Ust.

Private 
Zeilenanzeigen

Amtliche Bekannt- 
machungen

€ / mm zzgl. der 
gesetzlichen Ust.

€ / mm inkl. der 
gesetzlichen Ust.

€ / mm inkl. der 
gesetzlichen Ust.

€ / mm zzgl. der 
gesetzlichen Ust.

1,23 2,14

1,70Trauer 1,23
Familien 0,97

Mo. bis Fr. 2,50
Sa. + Mi. 4,00



6 Platzierungsbedingungen und Sonderformate
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Ortspreis

Grundpreis

Platzierung Griffecke 1 Spalte 100 mm

428,00 €

503,53 €

B
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Hochdruckeinfluss bringt uns
eine langsame Erwärmung.

Heiter, später wolkig

xxxxx

HEUTE

Zwischen Vision
und Skandal

Visionäre Konzeptfahrzeu-
ge, Elektromobilität, alter-
native Antriebe, Smart Ci-
ties – die Welt der Mobili-
tät war selten so aufregend
und innovativ wie heute.
Die Internationale Auto-
mobilausstellung (IAA) in
Frankfurt macht diese Fas-
zination erlebbar. Doch
auch zu keiner Zeit stand
die Autoschau so in der
Kritik: Klimaproteste,
Druck auf Zulieferer. Heu-
te ist der zweite Pressetag.
Er beginnt mit einer Pres-
sekonferenz zum Abgasbe-
trug. mwe » WIRTSCHAFT

Forscher: Im Osten
fehlt liberale Tradition
Die Erfolge der AfD in Ost-
deutschland sind für den
Rechtsextremismusforscher
Matthias Quent nicht Aus-
druck von Protest. „Zwei Drit-
tel der AfD-Wähler stehen
ideologisch hinter dem Auto-
ritarismus, dem Rassismus
und dem Antiliberalismus
der Partei“, sagt der 33-Jähri-
ge aus Jena im Interview mit
dieser Zeitung. Für junge
Menschen in Ostdeutschland
sei Rechtsextremismus Teil
der Normalität. » LÄNDER

EXKLUSIV

Ex-Skispringer vor
Gesamtsieg bei Vuelta
Ex-Skispringer Primoz Roglic
(Foto) geht mit einem kom-
fortablen Vorsprung in die
letzten Tage der Vuelta. Der
Gesamtsieg ist dem Radprofi
kaum noch zu nehmen.

Am Freitag startet
die DEL-Saison

Nach 140 Tagen Pause startet
die Deutsche Eishockey-Liga
am Freitag in die neue Saison.
Mit Ex-Husky Markus Keller,
nun Torhüter der Augsburger
Panther, blicken wir auf die
Spielzeit, in der Titelverteidi-
ger Adler Mannheim erneut
als Meisterfavorit ins Rennen
geht.

SPORT

ABVERKAUF
MUSTERKÜCHEN
MEGA !

26
AUSSTELLUNGS-

KÜCHEN
MÜSSEN RAUS!

SCHNELL SEIN LOHNT SICH!

WAS WEG IST, IST WEG!

34497 KB-Meineringhausen
35066 Frankenberg  

 www.moebelkreis.de

Fenster und Türen direkt ab Werk!

Theodor-Haubach-Str. 11 · 34132 Kassel
Telefon 0561/ 9 40 99-0

Walter Fenster + Türen
walter-fenster.de

Geschichtsverein
sucht weiter
Vorsitzenden
Bad Arolsen – Die barocke Resi-
denzstadt Bad Arolsen feiert
in diesem Jahr ihr 300-jähri-
ges Bestehen, und so lud der
Waldeckische Geschichtsver-
ein am Sonntag zur Jahresta-
gung in die einstige Haupt-
stadt des Fürstentums.

Die Geschichtsfreunde
lernten die kulturellen Be-
sonderheiten der Stadt ken-
nen. Einen mitreißenden
Festvortrag erlebten sie im
Rauch-Museum: Der aus Wir-
mighausen stammende Prof.
Friedhelm Brusniak widmete
sich der „Nationalhymne“:
dem „Waldecker Lied“.

Bei der Jahreshauptver-
sammlung am Nachmittag
fand sich wie erwartet kein
Nachfolger für den Mitte Juli
nach knapp einem Jahr im
Amt zurückgetretenen Vor-
sitzenden Dr. Jürgen Römer.
Der vierköpfige geschäftsfüh-
rende Vorstand führt die Ge-
schäfte des Vereins ein Jahr
lang fort. -sg- » SEITE 3

Zu viel Dreck:
Parkplätze
geschlossen
Diemelstadt – Dort will nie-
mand mehr den Dreck weg-
machen: Die beiden Park-
platz an der Bundesstraße
252 zwischen Rhoden und
Gashol sind von Hessen Mo-
bil geschlossen worden.
Hausmüll und Fäkalien muss-
ten ständig beseitigt werden.
Viel Geld wurde für eine
Grundreinigung ausgegeben.
Im Bereich der Straßenmeis-
tereien Frankenberg und Bad
Wildungen wurden allein
2018 insgesamt 65 000 Euro
nur dafür ausgegeben, illegal
abgelagerten Müll entsorgen
zu können. Ein allgemeines,
großes Problem, wie bei He-
sen Mobil dazu bedauert
wird. » SEITE 5

Mit Becherblume zu Biogas
Maschinenring testet extensiven Anbau – Ersatz für Mais

VON MARTINA BIEDENBACH

Waldeck-Frankenberg – Sie
leuchtet gelb auf einem Feld
oberhalb Viermündens und
sieht aus wie eine Sonnenblu-
me mit kleinen Blüten. Die
„Durchwachsene Silphie“
oder Becherblume ist nicht
für die Blumenvase gedacht,
sie ist eine Energiepflanze. In
sie setzt der Maschinenring
Waldeck-Frankenberg große
Hoffnung – als Alternative
zum Mais. Denn sie kann ex-
tensiv, also umweltfreund-
lich, und ohne großen Auf-
wand angebaut werden.

Geschäftsführer Walter
Dersch hat vor fünf Jahren
ein Versuchsfeld angelegt
und macht dort als einer der
ersten Landwirte in Hessen
„Gehversuche“ mit dieser
„vielversprechenden Pflan-
ze“. Die „Silphie“, wie er sagt,
wird jetzt, im September, ge-
erntet – mit dem Maishäcks-
ler. Sie wird zur Stromerzeu-

gung in der Biogasanlage der
Firma Viessmann eingesetzt.

Dersch ist überzeugt von
den Vorteilen, die er so be-
schreibt: Die Becherblume
wächst gut. Nach einem Jahr
ist der Bestand so dicht, dass
keine Unkrautbekämpfung
mehr nötig ist. Krankheiten
und Schädlinge sind bisher

nicht bekannt. Und: Silphie
kann 15 bis 20 Jahre auf dem
gleichen Standort geerntet
werden. Der Aufwand des
Umpflügens und Neuansäens
fällt viele Jahre lang weg.

Allerdings war das Anpflan-
zen teuer, denn es gab vor
fünf Jahren noch keinen Sa-
men. Dersch musste für 6000

Euro Pflanzen kaufen und
setzen. Mittlerweile ist Saat-
gut vorhanden. „Wir wollen
nun einen Aussaatversuch
machen“, sagt er. Ziel sei, die-
se umweltfreundliche Pflan-
ze als Ersatz für den aufwen-
digeren und teureren Maisan-
bau zu verwenden.

Der Mais mache bisher mit
6600 Hektar den größten An-
teil unter den Energiepflan-
zen in Waldeck-Frankenberg
aus.

Auf dem Vormarsch seien
aber auch andere Energie-
pflanzen, die extensiv ange-
baut werden. Das Riesenwei-
zengras (Szarvasi- oder Step-
pengras) brauche weniger
Wasser als der Mais und re-
sorbiere viel Kohlendioxid.
Miscanthus, das Elefanten-
gras, eigene sich in Kombina-
tion mit Holzhackschnitzel
aus den Plantagen der schnell
wachsenden Pappeln hervor-
ragend als Brennmaterial.

» SEITE 2

6600
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40
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Mais Schnell
wachsende

Pappeln

Riesen-
weizengras

Miscanthus Becher-
blume

Andere

Angaben in Hektar

QUELLE: MASCHINENRING WALDECK-FRANKENBERG 

ENERGIEPFLANZEN IN WALDECK-FRANKENBERG 

Vielversprechende Energiepflanze: Walter Dersch vom Maschinenring Waldeck-Frankenberg baut auf einem Feld bei
Viermünden versuchsweise die Becherblume an – ohne Pflanzenschutzmittel und Dünger. FOTO: MARTINA BIEDENBACH

ANZEIGE

ANZEIGE

STANDPUNKT

Diskussion nach
Fußball-Länderspielen

Der Weg
nach oben

braucht Geduld
VON TORSTEN KOHLHAASE

dische Nationalmannschaft,
dessen Runderneuerung
schon vor Jahren eingeleitet
wurde, mindestens einen
Schritt voraus ist. Und die Er-
kenntnis, dass die Partie ge-
gen körperlich starke und
früh störende Nordiren kein
Spaziergang darstellt.

In immer wieder wechseln-
den Besetzungen bringt das
deutsche Team derzeit noch
keine konstanten 90 Minuten
auf den Platz. Und es ist auch
weit davon entfernt, im
nächsten Jahr um den Titel
mitzuspielen. Für Joachim
Löw wird es keine Abkürzung
geben, alle großen Nationen
mussten auf dem Weg nach
oben Geduld haben. Die Fra-
ge ist allerdings, ob dies das
schnelllebige und hektische
Tagesgeschäft heute noch zu-
lässt. » SPORT

Weg. Klar, sie könnten nötige
Stabilität in den Defensivver-
bund bringen, aber sie wür-
den auch die jungen Spieler
desillusionieren und ihnen
eine faire Chance rauben.

Dass die Entwicklung hin
zu einem Turnierfavoriten
nicht von heute auf morgen
geht, ist klar. Auch dieser
neuen deutschen Mannschaft
muss man Zeit geben, Dinge
zu lernen. Zum Beispiel die
Tatsache, dass eine niederlän-

teng schnell wieder auf der
Tagesordnung landete. Größ-
tenteils angestoßen von de-
nen, die nach der katastro-
phalen WM 2018 noch einen
möglichst schnellen Um-
bruch der DFB-Elf gefordert
hatten. Zugegeben, die Ab-
wehr hat sich in bedrohlicher
Verfassung präsentiert. Aber
nun wieder zwei gestandene
Spieler in die Mannschaft zu-
rückholen, die den Ton ange-
ben, ist sicher der falsche

Profifußball ist ein Tagesge-
schäft – in der Bundesliga,
aber auch in der National-
mannschaft. Wie schnellle-
big und hektisch es mittler-
weile zugeht, zeigten die ver-
gangenen Tage in der EM-
Qualifikation. Erst wurden
Trainer Joachim Löw und das
deutsche Team nach der 2:4-
Pleite gegen die Niederlande
bis aufs Schärfste angezählt,
dann steht nach einem nicht
unbedingt berauschenderen
2:0 in Nordirland plötzlich
die Tabellenführung in der
Gruppe C, und vieles ist wie-
der gut. Oder nicht? Zwi-
schen Schwarz und Weiß
scheint es derzeit kaum noch
Nuancen zu geben.

Und so ist es wenig verwun-
derlich, dass die Diskussion
über eine Rückkehr von Mats
Hummels und Jerome Boa-

4 190701 802006

3 0 1 3 7

ABO-Service: 0800-1560 300 (kostenlos)
vertrieb@wlz-online.de
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KORBACHER ZEITUNG5 Mittwoch, 9. Oktober 2019

Korbach – Der ärztliche Bereit-
schaftsdienst ist unter der
Rufnummer 116117 erreich-
bar. Der augenärztliche Be-
reitschaftsdienst ist unter
Tel. 0561/71401 zu erfragen.
Apotheken-Notdienst:
Hirsch-Apotheke, Korbach,
Prof.-Kümmell-Straße 2, Tel.
05631/2545.
Schiedsamt, Kirchstraße 7:
Sprechstunde ist am Don-
nerstag von 14 bis 15 Uhr so-
wie nach Vereinbarung unter
Tel. 05631/53-959.
Die ehemaligen Westwall-
schüler des Entlassungsjahr-
ganges 1955, Klasse 8a, tref-
fen sich heute, mit Partnern,
ab 18 Uhr im Gasthaus „Zum
Dalwigker Tor“.
Die Bundesbahnsenioren tref-
fen sich Freitag um 15 Uhr in
den „Waldecker Stuben/Klei-
nes Brauhaus“ zum gemütli-
chen Beisammensein.
Der Tanzclub ‘77 trifft sich am
Donnerstag um 18.30 Uhr im
Landgasthof Kiepe.
Der Chor goes Pop probt heu-
te um 18.30 Uhr im Bürger-
haus, Raum 118, unter der
Leitung von Thilo Nordheim.
Kirchenchor St. Marien: Heute
findet keine Chorprobe statt.
Das Finanzamt ist heute von 8
bis 15.30 Uhr geöffnet.
Treffpunkt, Flechtdorfer Str.
11: Das Treffpunkt-Café öff-
net heute ab 15 Uhr.
Akkordeonorchester Diemel-
spatzen: Die Proben des Kids-
und des Hauptorchesters fal-
len heute aus.
Die Wohnmobil und Wohnwa-
gen Camper Bad Arolsen und
Umgebung treffen sich im
Laufe des 10. Oktober zum
Abcampen am Axelsee in Be-
verungen. Auch Neueinstei-
ger und Gäste sind willkom-
men.
Die Landfrauen laden zum
Erntedank-Kaffeetrinken am
Dienstag, 15. Oktober, in
Goldhausen ein. Beginn 14.30
Uhr. Anmeldungen unter Tel.
3125 oder 61396.
Die Frauen-Selbsthilfegruppe
nach Krebs trifft sich morgen
um 14.30 Uhr bei Franken-
stein am Bahnhof.
Eppe – Die Jugendfeuerwehr
veranstaltet am 11. und 12.
Oktober Berufsfeuerwehrta-
ge. Dabei werden die Jugend-
lichen im Feuerwehrhaus
übernachten und zu verschie-
densten inszenierten Einsät-
zen alarmiert. Ausrücken
wird die Jugendfeuerwehr
realitätsgetreu zu jeder Ta-
ges- und Nachtzeit mit Blau-
licht und ggf. Martinshorn.
Der Chor Man(n) singt probt
heute, 18 Uhr, im Treffpunkt
in Marienhagen.

Helmscheid – Frauenstunde ist
am Donnerstag um 15 Uhr im
Dorfgemeinschaftshaus. Gäs-
te sind willkommen.

Lengefeld – Das „Lengefelder
Nähkästchen“ trifft sich am
Samstag von 9.30 bis 13.30
Uhr in der Wipperberghalle
zum Nähen. Bitte Nähutensi-
lien und Kaffeetasse mitbrin-
gen. Um Anmeldung bis Frei-
tag Mittag wird gebeten. Im
Anschluss wird das Lengefel-
der Platt erhalten. Interessier-
te sind willkommen, Vor-
kenntnisse sind nicht nötig.
Die öffentliche Ortsbeiratssit-
zung findet heute um 19 Uhr
in der Wipperberghalle statt.
Thema: Vorstellung des Rena-
turierungsplans Marbeck
K57 durch Frau König.

Ober-Ense/Nieder-Ense/Gold-
hausen – MGV Ober-Ense: Die
Gesangsstunde findet heute
um 19.30 Uhr im Dorfge-
meinschaftshaus Ober-Ense
statt.

KORBACH

Thilo Walter neuer Lions-Präsident
Wechsel an der Spitze des Clubs Korbach-Bad Arolsen

den und vor allem auch Akti-
vitäten des Clubs.

Im August mischte das Li-
ons-Team beispielsweise
sportlich mit beim Benefiz-
turnier der Lebenshilfe in der
Korbacher Allee, im Septem-
ber zeigte sich der Club mit
einem Getränkestand beim
Hanse-Markt in der Korba-
cher Fußgängerzone. Der
Reinerlös ist für karitative
Zwecke vorgesehen, seit Jah-
ren insbesondere zur Unter-
stützung benachteiligter Kin-
der. Für das Frühjahr 2020 ist
ein Wohltätigkeitskonzert in
Nordenbeck geplant.

Lions International ist mit
über 1,4 Millionen Mitglie-
dern und über 47000 Clubs
die größte Serviceclub-Orga-
nisation weltweit. Sie wurde
1917 von Melvin Jones in den
USA gegründet, Sitz ist Oak
Brook in Illinois. Der erste
deutsche Lions-Club entstand
1951 in Düsseldorf, der Club
Korbach-Bad Arolsen wurde
1972 gegründet. red

tionalen Lions-Organisation,
insbesondere jedoch regiona-
le Förderungen. Basis dafür
sind Mitgliedbeiträge, Spen-

wen“ im aktuellen Clubjahr
abermals das Engagement
für wohltätige Zwecke. Dazu
zählen Projekte der interna-

Korbach – Dr. Thilo Walter ist
neuer Präsident des Lions-
Clubs Korbach-Bad Arolsen.
In das Lions-Jahr 2019/2020
ist der Club unter Regie von
Thilo Walter mit inhaltlicher
Vielfalt gestartet. „Medizini-
sche Mythen und Fakten“
hatte der Präsident zum Auf-
takt der Vorträge selbst auf
die Agenda gesetzt. „Medien
und Digitalisierung“ war das
Thema beim Clubtreffen
nach der Sommerpause.
Stadt-Land-Gegensätze sind
das Sujet im Oktober - oder:
Welche Vorteile hat das Le-
ben im ländlichen Raum zu
bieten? Ein kultureller Aus-
flug führte die Lions-Familien
überdies im August zu den
Festspielen nach Bad Hers-
feld.

Beim Präsidentenwechsel
im Sommer hatte Dr. Thilo
Walter die Amtskette von To-
bias Canisius übernommen,
der den Club 2018/2019 er-
folgreich geleitet hatte. Im
Blickpunkt steht bei den „Lö-

Präsidentenwechsel beim Lions-Club Korbach-Bad Arolsen: Dr.
Thilo Walter (rechts) übernahm die Amtskette von Tobias
Canisius, der die „Löwen“ 2018/2019 erfolgreich geleitet
hatte. FOTO: LIONS-CLUB/PR

Oratorium und Bilder
Orgelwoche beginnt am Sonntag – Konzert für Kinder

VON PHILIPP DAUM

Korbach – Kunst und Musik:
Mit diesen Komponenten wol-
len die Evangelische Stadtkir-
chengemeinde Korbach und
der Kirchenkreis Twiste-Ei-
senberg ab kommendem Wo-
chenende für eine besondere
Orgelwoche sorgen. Im Mit-
telpunkt stehen das Oratori-
um „Paulus“ von Felix Men-
delssohn Bartholdy und eine
Ausstellung mit Bildern der
Korbacher Künstlerin Gisela
Kaiser zu Mendelssohns Mu-
sik. Eine Premiere halten die
beiden Bezirkskantoren Ing-
rid und Stefan Kammerer
obendrein bereit: ein Orgel-
Konzert für Kinder.

„Wir wollten auch für klei-
ne Gäste etwas ins Repertoire
aufnehmen. Es ist uns wich-
tig, zu zeigen, dass Musik
nicht nur von Youtube oder
Spotify kommt“, sagt Stefan
Kammerer. Pfarrer Steffen
Blum fügt hinzu, dass dies ei-
ne schöne Möglichkeit sei,
das beeindruckende Instru-
ment für Kinder greifbar zu
machen.

Wie die Veranstaltungen
zur Orgelwoche im Detail
aussehen, soll der folgende
Überblick zeigen:

Los geht es am kommen-
den Sonntag, 13. Oktober, um
17 Uhr in der Kilianskirche
mit der Einführung in das
Oratorium „Paulus“ sowie
mit der Eröffnung der Aus-
stellung. Ingrid Kammerer
und Steffen Blum erläutern
die theologischen und musi-
kalischen Zusammenhänge
in Mendelssohns Oratorium
in Form eines fiktiven Dialo-
ges zwischen dem Apostel
und dem Komponisten. Male-
rin Gisela Kaiser wurde von
Mendelssohns Musikstücken
inspiriert. Sie steht an dem
Tag gerne bereit, um Fragen
zu den einzelnen Bildern zu
beantworten.

Am Sonntag, 20. Oktober,
wird das Oratorium „Paulus“
ab 17 Uhr in der Kilianskir-
che aufgeführt. Ausführende
sind die Kantorei, der Kinder-
und Jugendchor Korbach,
Steffanie Patzke (Sopran), Da-
niel-Philipp Witte (Tenor)
Tim Stolte (Baß) und das Phil-
harmonische Orchester Ber-

gisches Land. Die Leitung hat
Ingrid Kammerer. Der „Pau-
lus“ ist das erste große Orato-
rium Felix Mendelssohn Bar-
tholdys. Es erzählt die Ge-
schichte des Apostels – ange-
fangen bei der Steinigung des
Märtyrers Stephanus. Die
Handlung wird von Solisten
in Form von Rezitativen vor-
getragen. „Massenszenen“
übernimmt der Chor. In die
Handlung hinein verwoben
sind kommentierende, re-
flektierende Chöre, Choräle
und Arien. Durch die Verbin-
dung von barocker Formen-
lehre und romantischer Ge-
fühlswärme ist der „Paulus“
ein Oratorium von unfassba-
rer Ausdrucksstärke.

Der Montag, 21. Oktober,
steht ganz im Zeichen des Or-
gelkonzertes für Kinder. Un-
ter dem Titel „Fridolin oder:
Was piept denn da?“ wird Ste-
fan Kammerer ab 17 Uhr in
der Kilianskirche eine musi-
kalische Reise unternehmen.
Eingeladen dazu sind Kinder
ab dem Kindergartenalter.
Sie erleben, wie das Kuschel-
schaf Fridolin in der Kirche
vergessen wird. Es nutzt die
Gelegenheit und erkundet
die große Orgel. Hierbei
bringt Fridolin ganz schön
viel durcheinander.

Am Freitag, 25. Oktober,
steht ab 19 Uhr in der Kilians-
kirche das „Nachwuchskon-
zert“ auf dem Programm mit
Werken von Bach, Krebs und

Weyrauch. Die Orgel spielt
Chris Manuel Rodrian, der
seit April 2019 im Masterstu-
diengang künstlerisches Or-
gelspiel an der Evangelischen
Hochschule für Kirchenmu-
sik in Halle studiert. Er ist zu-
dem Kantor in Gotha.

Einen Tag später, am Sams-
tag, 26. Oktober, gibt Orga-
nist Johannes Unger von der
Marienkirche in Lübeck das
„Meisterkonzert“. Ab 19 Uhr

spielt er in der Kilianskirche
unter anderem Werke von
Bach, Liszt und Kummer.

Mit dem Konzert „Flöte
und Orgel“ – unter anderem
mit Werken von Mozart, Rut-
ter und von Lindpainter – en-
det die Orgelwoche am Sonn-
tag, 27. Oktober. Das Konzert
in der Kilianskirche mit Hei-
ke Gorny (Flöte) und Stefan
Kammerer (Orgel) beginnt
um 17 Uhr.

Orgelwoche in Korbach: Darauf freuen sich (von links) Pfarrer Steffen Blum sowie die
Bezirkskantoren Ingrid und Stefan Kammerer. FOTOS: PHILIPP DAUM

Zeigt ihre Werke in der Kilianskirche: die Korbacher
Künstlerin Gisela Kaiser.

Oratorium und Meisterkonzert. Hier gibt’s Karten

Die meisten Veranstaltungen zur Orgelwoche sind kostenfrei,
es wird eine Spende am Ausgang erbeten. Für das Oratorium
am Sonntag, 20. Oktober, 17 Uhr in der Kilianskirche müssen
allerdings Karten erworben werden. Diese sind für 25/22 und
20 Euro (5 Euro Ermäßigung für Schüler und Studenten) bei
der Korbacher Buchhandlung „Co-Libri“ erhältlich. Kinder bis
12 Jahre haben in der Kategorie 2 und 3 freien Eintritt. Auch
für das Meisterkonzert am Samstag, 26. Oktober, 19 Uhr in
der Kilianskirche müssen Karten gekauft werden. Diese sind
für 10 Euro an der Abendkasse erhältlich, Kinder bis 12 Jahre
haben freien Eintritt. dau

Gewachsenes nicht
einfach zerstören
Zur geplanten Umsetzung
der Pergola im Korbacher
Stadtpark eine weitere Le-
serzuschrift:

Ich finde es sehr schade, das
die komplette Pergola ver-
setzt werden soll. Es ist ja
nicht nur das Bauwerk allei-
ne, sondern auch die Kletter-
pflanzen, Hecken und Stau-
den als komplette Einheit,
die wieder an anderer Stelle
erst noch eine Einheit bilden
müssen. Dabei sollte man
auch die zukünftigen, wohl
eher trockenen klimatischen
Bedingungen beachten. So et-
was Gewachsenes sollte man
heutzutage nicht einfach zer-
stören, da ein Wiederaufbau
schwierig wird und ohne Be-
wässerung für eine längere
Periode wohl nicht so einfach
gelingen wird.

Ich verstehe auch nicht,
warum die Pergola am jetzi-
gen Standort die Neugestal-
tung stört. Den Vorschlag ei-
ner Leserin, nur den rechten
Teil der Pergola (vom Park
aus gesehen) zu entfernen,
zum Beispiel als Durchfahrt
für größere Fahrzeuge wäre
auch eine Lösung! Der unnö-
tige Abriss dieses doch schö-
nen Bauwerks und der Neu-
aufbau sowie die nötigen
Neubepflanzung kostet viel
Geld, das sich für andere
sinnvolle Projekte in Korbach
verwenden ließ.

Andreas Bauer,
Gärtnermeister aus Edertal

LESERMEINUNG

Schreiben Sie uns Ihre Meinung
zu unseren Artikeln. Vorausset-
zungen für eine Veröffentli-
chung: Der Leserbrief muss
sachlich und möglichst kurz ab-
gefasst sein sowie die Anschrift
und die Telefonnummer des
Verfassers enthalten. Die Redak-
tion behält sich Kürzungen der
Zuschrift vor. Sie können uns
schreiben, faxen oder mailen
an: Waldeckische Landeszei-
tung, Lengefelder Straße 6,
34497 Korbach, Fax 05631/
6994, E-Mail: lokalredakti-
on@wlz-online.de

Pergola: Initiative
trifft sich
Korbach – Die Bürgerinitiative
„Pergola“ lädt zu einer Ver-
sammlung am 10. Oktober,
um 19 Uhr, ins Gasthaus “Zur
Waage“ ein. Gesammelt wer-
den auch Unterschriften für
den Erhalt der Pergola. red

9. Oktober 2019

10 - 17 Uhr

Heute 
wieder!

TIPP DES TAGES

C

Ortspreis

Grundpreis

Platzierung Lokalseite Kopf 1 Spalte 100 mm

299,00 €

351,76 €

C

1 Spalte 30 mm
Ortspreis 129,00 €
Grundpreis 151,76 €

1 Spalte 70 mm
Ortspreis 299,00 €
Grundpreis 351,76 €

Platzierung Titelseite A
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Textteilanzeige Blattbreite Anzeige Eckfeldanzeige

max. 2 Spalten /
100 mm hoch

min. 6 Spalten /
100 mm hoch

Volumen 600 mm

Treppenanzeigen

Panoramaanzeige

Ihre Ansprechpartnerin:

Michaela Compart
Telefon 05631 560-161 
Telefax 05631 560-168 
michaela.compart@wlz-online.de

Weitere Formate auf Anfrage
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Wir vernetzen Ihre Stellenanzeige:
Nutzen Sie viele Kanäle zur Stellensuche! Erreichen Sie qualifizierte Bewerber
auch über die Leserschaft der WLZ hinaus: Schalten Sie Ihre Anzeige in unserem
Stellenmarkt mittwochs und freitags in der Waldeckischen Landeszeitung und
4 Wochen lang täglich online auf unserem regionalen Jobportal localjob.de.

Unsere regionale Stellenbörse localjob.de unterstützt sie dabei Ihren Personalbedarf zu decken. Durch den Zusammenschluss vieler Tages-
und Wochenzeitungen erzielen wir mehr als 150.000 Besucher und rund 550.000 Seitenaufrufe monatlich eine hohe Reichweite für Ihren Erfolg.

Der mm-Preis gilt ab einem Mindestvolumen 1sp/20 mm. Drei Positionen sind inklusive, jede weitere Position berechnen wir mit 10,00 € Zuschlag.
Printausgabe: verbreitete Auflage laut IVW II/2023: Mo.-Sa. 14.140 Exemplare. Onlineausgabe: Die Stellenanzeigen aus den tageszeitungen der oben abgebildeten Gebietskarte

finden Sie im Portal localjob.de

Preise pro Position/Stelle

localjob.de TOP Online-Only Angebot

698,00 €

30 Tage Laufzeit localjob.de Facebook Instagram

je mm in € 1/1 Seite 2.586 mm in €

4 Wochen
WLZ-Stellenmarkt
bei Facebook
(ein Job-Post pro Woche)

+

+ Werbeanzeige
bei Instagram
(Laufzeit zwei Wochen)

(optional sind Facebook und
Instagram auch einzeln buchbar)
Preise sind Ortspreise.
Agenturpreise auf Anfrage.

zzgl. nur 248,00 €

Grundpreis Mo. - Fr. 3,02 € 7.809,72 €

Ortspreis Mo. - Fr. 2,57 € 6.646,02 €



9 Beruf und Karriere
Preisliste Nr. 62 · Gültig ab 1. Januar 2024

Am Mittwoch und Samstag für Stellenmarkt-Anzeigen
Stellenmarkt in Lokalausgaben von Montag bis Freitag möglich, Haupttag Freitag

*  Das Stellenmarkt-Gesamtpaket der Oberhessischen Presse erscheint am gleichen Tag 
zusätzlich in der Anzeigenzeitung „Mein Samstag“.

**Alle Stelleninserate in der Fuldaer Zeitung erscheinen automatisch auf job36.de.

Anzeigenschlusstermin:
Mittwoch, 12.00 Uhr
(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Bad
Wildungen

3930  Gesamtausgabe 
Gießener Allgemeine

3210  Hauptausgabe 
Markt

3140  Gesamtausgabe 
Markt

3136  Zeitungs- 
Gruppe-Hessen

3132 Hessen-Kombi

Beruf & Karriere

3915  Oberhessische 
Presse*

3904  Fuldaer Zeitung 
Hauptausgabe**

Sa.

Sa.

Sa.

Sa.

Sa.

ET

Sa.

Sa.

105540

105003

101865

105556

105555

ZIS-Nr.

100649

101701

73.864

146.720

156.590

252.043

290.608

verbr. 
Auflage

31.459

33.100

13,52

15,29

19,72

30,31

38,94

Grund-
preise

€ / mm

4,28

5,98

11,49

13,00

16,76

26,27

33,10

Orts- 
preise

€ / mm

3,64

5,08

Hessen-Kombi 
897.000 Leser

Zeitungs-Gruppe-Hessen 
758.000 Leser

Gesamtausgabe 
493.000 Leser

Hauptausgabe 
461.000 Leser
Quelle: ma 2023 IVW 2/2023
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Erscheinungsweise: Montag bis Samstag nach Vereinbarung

Wichtig für Beilagen und Zusatzvereinbarungen:
1. Ein Schieberecht von 2 Tagen behalten wir uns vor.
2.  Anlieferungstermin: frühestens 5 Werktage, spätestens 2 Werk-

tage vor Belegung / Verteilung
3. Rücktrittstermine: 6 Tage vor Belegung / Verteilung
4. Der Verlag garantiert eine 90%-Abdeckung.

Über uns können Sie Ihre Prospektbeilagen auch für angrenzende 
Teilauflagen der HNA belegen.

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

€/1000 Exemplare je weitere 10 g
Grund- Orts-
preis preis

bis 40 g
Grund- Orts-
preis preis

bis 30 g
Grund- Orts-
preis preis

bis 20 g
Grund- Orts-
preis preis

Kontakt Prospektbeilagen:

Telefon 0561 203-1750 
 oder -1781 
Telefax 0561 203-2250 
prospekte@hna.de

Lieferadresse
Verlag Dierichs GmbH & Co KG 
Wilhelmine-Reichard-Straße 1 
34123 Kassel-Waldau

Die Auflagenzahlen dienen nur als Planungshilfe, da saisonale 
Schwankungen möglich sind. Detailliertes Kartenmaterial senden 
wir Ihnen gerne zu.

Montag bis Donnerstag 7 bis 17 Uhr
Freitag 7 bis 15 Uhr

Planungsauflagen Montag – Freitag Samstag
WLZ 13.465 14.940

HNA Frankenberg  8.050  8.250

HNA Hofgeismar/Wolfhagen 12.100 12.650

HNA Fritzlar/Homberg 10.800 11.350

Weitere Infos und Preise Seite 13MemoStick Aufkleber-Werbung auf der Titelseite der WLZ.

Waldeckische Landeszeitung € 14,12 12,00102,36 87,00 116,48 99,00 130,59 111,00
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Rabatte: Rabattstaffel für Exemplare pro Jahr 
ab 1.000.000 Expl. 1 % Nachlass 
ab 2.000.000 Expl. 2 % Nachlass 
ab 3.000.000 Expl. 3 % Nachlass 
ab 4.000.000 Expl. 4 % Nachlass 
ab 5.000.000 Expl. 5 % Nachlass 
ab 6.000.000 Expl. auf Anfrage

Lieferanschriften: WLZ an: 
Verlag Dierichs GmbH & Co KG 
Wilhelmine-Reichard-Straße 1 
34123 Kassel-Waldau

Erscheinungsweise Beilagen: Montag bis Samstag nach Vereinbarung

Anlieferungstermin: frühestens 5 Werktage vor Beilegung 
Montag bis Donnerstag von 7 – 17 Uhr, Freitag von 7 – 15 Uhr 
spätestens 3 Werktage vor Beilegung bis 12 Uhr

Rücktrittstermin: 6 Tage vor Erscheinen

Technische Angaben:
Einsteckung erfolgt mit einer Anlage der Firma Müller-Martini Newsliner
1. Formate Mindestformat Höchstformat 

WLZ 105 x 148 mm 235 x 315 mm 
HNA 105 x 148 mm 235 x 315 mm 
Hersfelder Zeitung 105 x 148 mm 235 x 315 mm 
Werra Rundschau 105 x 148 mm 235 x 315 mm 
 Einzelne Blätter können beigelegt werden, müssen aber ein Papiergewicht 
 von mindestens 120g/m² haben. Der Verlag benötigt hierfür ein Muster. 
Harz Kurier 105 x 148 mm 235 x 315 mm 
 Mindestauflage: 3.000 Exemplare. Einzelne Blätter auf Anfrage. 
Höchstgewicht: 100 g 
Für Prospekte mit höherem Gewicht und Sonderformaten benötigt der Verlag ein Muster.

2. Beilagen müssen so beschaffen sein, dass sie maschinell verarbeitet werden können. Gefalzte 
Beilagen müssen im Kreuz-, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet sein. Einlegen von Prospekten 
mit Leporello- und Altar-, Zickzack- oder Fensterfalz ist nicht möglich. Mehrseitige Beilagen mit 
Formaten größer als DIN A5 müssen den Falz an der langen Seite haben. Mehrseitige Prospekte 
mit Formaten kleiner als DIN A5 müssen an der geschlossenen Seite mindestens 148 mm lang sein. 
Drahtrückenheftung sollte vermieden werden.

3. Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen wie Sonderformate, Warenmuster oder -proben ist, ohne 
vorherige technische Prüfung durch uns, nicht möglich (evtl. Blindmuster).

4. Alle Beilagen müssen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein und dürfen am Schnitt keine 
Verblockung durch stumpfe Messer oder Verkleben aufweisen.

5. Die Prospekte müssen einwandfrei auf Paletten oder in Behältern angeliefert werden. Ein Verschnü-
ren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht erwünscht. Die Lagen sollte eine Höhe von 
80 – 100 mm aufweisen. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren), Kanten, Quetschfalten 
oder mit verlagerten (rundem) Rücken sind nicht zu verarbeiten.

6.  Für Beilagen/Prospekte, die nicht ordnungsgemäß angeliefert werden und durch unseren Verlag 
nachbearbeitet werden müssen, behält sich der Verlag vor, eventuell anfallende Zusatzkosten zu 
berechnen.

7. Ein Schieberecht von 2 Tagen behalten wir uns vor.

Sonstige Angaben:
1. Für beschädigt gelieferte Prospekte kann keine Gewähr für eine ordnungsgemäße Beilegung 

übernommen werden.
2. Beilagen dürfen nur die Eigenwerbung einer Firma enthalten. Prospekte, die außer der Werbung 

der auftraggebenden Firma noch Fremdanzeigen enthalten, oder Beilagen, die den Charakter eines 
Teiles der Zeitung erwecken (im Format und Druck zeitungsähnlich sind), werden nicht beigelegt. Der 
Verlag behält sich vor, die Mitnahme nach deren Eintreffen abzulehnen, auch wenn die Beilegung 
vorher zugesagt war. Dem Auftraggeber steht in diesen Fällen kein Anspruch auf Schadenersatz zu.
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Belegung der Samstag-Ausgabe

Diemelstadt 
34474

Volkmarsen 
34471

Bad Arolsen 
34454

Diemelsee 
34519

Twistetal 
34477

Willingen 
34508

Korbach 
34497 Waldeck 

34513

Vöhl 
34516 Edertal 

34549

Bad Wildungen 
34537

Frankenau 
35110

Haina 
35114

Frankenberg 
35066

Hatzfeld 
35116

Burgwald 
35099

Rosenthal 
35119

Gemünden 
35285

Bromskirchen 
59969

Hallenberg

Stadt Winterberg

Medebach

Marsberg

Westheim

Scherfede
Rimbeck

Ossendorf

Warburg

Allendorf 
35108Battenberg

Lichtenfels 
35104

35088

Verteilungsgebiet
Landkreis Waldeck-Frankenberg und Nordrhein-Westfalen 
Alle Städte und Gemeinden im Landkreis Waldeck-Frankenberg 
und in Teilgebieten Nordrhein-Westfalens.

Lieferadresse SauerlandKurier
Druckzentrum Hamm GmbH & Co. KG 
c/o Sauerlandkurier 
Gabelsberger Straße 1, 59069 Hamm

Montag bis Freitag von 8 bis 15 Uhr.

Belegung der Randgebiete Nordrhein-Westfalen
über den SauerlandKurier

Kontakt Prospektbeilagen:

Telefon 0561 203-1750 
 oder -1781 
Telefax 0561 203-2250 
prospekte@hna.de

Ausgabe-Nr.: 081
 Gebiets-Nr. Ort Menge

167469 – Medebach 3.720 Ex.
Berge, Deifeld, Dreislar, Düdinghausen, Glindfeld, Küstelberg, 
Medebach, Medelon, Oberschledorn, Orketal, Referinghausen, 

Titmaringhausen, Wissinghausen

167466 – Winterberg 7.010 Ex.
Altastenberg, Denzerhammer, Elkeringhausen, Grönebach, Heidedorf, 

Hildfeld, Hohe Leyhe, Langewiese, Lenneplätze, Mollseifen, Neuastenberg, 
Winterberg, Züschen, Altenfeld, Niedersfeld, Silbach

167471 – Hallenberg 3.340 Ex.Braunshausen, Hallenberg, Hesborn, Liesen, FKB-Rengershausen, LFS-Mün-
den, LFS-Neukirchen, Bromskirchen, Neu-Ludwigsdorf, Somplar

Ausgabe-Nr.: 082
 Gebiets-Nr. Ort Menge

167491 – Marsberg 1.920 Ex.Beringhausen, Bredelar, Giershagen, Helminghausen, Padberg

167492 – Marsberg 5.320 Ex.Borntosten, Canstein, Erlinghausen, Heddinghausen, Leitmar,
Niedermarsberg, Obermarsberg, Udorf

167493 – Marsberg 2.260 Ex.Essentho, Meerhof, Oesdorf, Westheim

 Preise ‰ Exemplare ab 10.000 Stück

bis 20 g 89,06

Grundpreis je 1.000

75,70

Ortspreis je 1.000

Mehrpreis pro angefangene 10 g  9,41 8,00
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Kreative Gestaltungsmöglichkeiten

Gestalten Sie Ihren MemoStick individuell und wählen Sie aus vielen 
weiteren Formen ohne Aufpreis. Beispiele erhalten Sie gern auf Anfrage.

Weitere Werbeformen: 
• Booklet – vierseitiger MemoStick 
•  MemberShip Card – mit mittig abtrennbarer Karte, 

innenseitig bedruckbar

Gern erstellen wir Ihnen ein individuelles Angebot

Infos und technische Details

Platzierung: Titelseite

Erscheinungstermine: Montag bis Samstag, nach Absprache

Druckunterlagen:  MemoStick + CouponNote: 
3 Wochen vor Erscheinen 
MembershipCard + Booklets: 
5 Wochen vor Erscheinen

Format: 76 mm x 76 mm

Anforderungen:  auf der Vorderseite muss oben rechts oder 
links das Wort „Anzeige“ stehen

Als Druckvorlage senden Sie eine druckfähige, vektorisierte pdf-Datei 
mit 3 mm Beschnitt und mind. 300 dpi per E-Mail an 
anzeigen@wlz-online.de. Für MembershipCard und Booklet stellen wir 
ein Layout-Programm zur Verfügung.

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Extras: mit Rubbelfeld, variable Daten, Code, Barcode, QR-Code o. ä. zur 
Rücklauf-/Response-Messung, z. B. Einsatz bei Scanner-Kassen, Code im 
Internet, etc.
Mindestauflage: 50.000 Exemplare
Aufschlag 10,00 € mehr pro 1.000 Exemplare

Der MemoStick – Hier bleiben Sie garantiert kleben!

€/1.000 Exemplare

ab  12.500 Stück

ab  50.000 Stück

ab 100.000 Stück

Grundpreis

185,89 €

171,77 €

167,65 €

Ortspreis

158,00 €

146,00 €

142,50 €

Ihr vorteilscode:

Neueröffnungam XX.XX.XXXX

At ut alit, torest volupta spedignis et audisit quo omnitat iatios dit la dolora as anis ipsae et arum a imil et eost incia dolorep tatiusc idendiaepera il idel mo vidior aborum harchillit dellant.Picid que molupta simusaVitaquas am nos comnia volorit atias-pelent omnit quat.

MUS1234TER

Bettenhaus

M u s t e r RABATT
Euro

Hier abziehen und 

rückseite beachten!

AN
ZE

IG
E

Jetzt Probe fahren!
Bea verrore puditatur sinus et ipi-dendia dolor sundit qui sequi cus cusae ex eatur adignis escitatquam, Il ium faccatur audigen ecatur? Am harchiciae num, aut etur aborere.

Terminvereinbarung 
unter 01234/567890
www.mercedes-benz.de

3.000 €
bei Kauf einer neues Gebrauchten.*

AN
ZE

IG
E

www.wlz-online.d
e

Montag, 5. Oktober 2020

Jg. 133 | Nr. 232 | H 7018 | 2,00 Euro

��
���

Ein Tiefdruckgebiet erweitert

seinen Ein fluss be reich.

Zeitweise Regen

xxxxx

HEUTE

Rechtsstaatlichkeit

auf EU-Prüfstand

Die Abgeordneten des EU-

Parlaments befassen sich

heute zum Auftakt der Ple-

narwoche in Brüssel mit

der Rechtsstaatlichkeit in

den EU-Mitgliedsländern.

Dabei soll es unter ande-

rem um die Einrichtung ei-

nes Rechtsstaatlichkeits-

mechanismus gehen und

inwiefern dieser an den ge-

planten langjährigen

Haushaltsplan der EU ge-

koppelt werden kann. Die

Abgeordneten debattieren

zudem über eine Gesetzes-

initiative zu einem ständi-

gen Überwachungsmecha-

nismus.
dpa

Minister Spahn will

Pflegekosten deckeln

Bundesgesundheitsminister

Jens Spahn (CDU) läutet eine

neue Reformrunde in der

Pflege ein. Der Eigenanteil,

den Heimbewohner für die

stationäre Pflege zahlen müs-

sen, soll auf höchstens 700

Euro im Monat begrenzt wer-

den. Zuletzt lag dieser im

Schnitt bei 786 Euro. Die

Heimbewohner müssen sich

jedoch noch an weiteren Kos-

ten beteiligen. Zudem sollen

Pflegeheime ihre Beschäftig-

ten besser entlohnen. dpa

POLITIK

Gleich drei Klubs

stecken in der Krise

Die Saison der Fußball-Bun-

desliga ist erst drei Spieltage

alt – für Schalke, Mainz und

Köln ist die Situation nach er-

neut deutlichen Niederlagen

dennoch schon kritisch. Der

FC Bayern München hinge-

gen gewann ein turbulentes

Sonntagsspiel gegen Hertha

BSC mit 4:3.

SPORT

French Open: Duo

begeistert, Zverev raus

Daniel Altmaier und Laura

Siegesmund begeistern bei

den French Open. Alexander

Zverev (Foto) unterlag im Ach-

telfinale Jannik Sinner 3:6,

3:6, 6:4, 3:6. FOTO: A. POUJOULAT/AFP
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ABO-Service: 0800-1560 300 (kostenlos)

vertrieb@wlz-online.de

Jetzt Planungstermin vereinbaren:  

05631- 9587 -66 | 06451- 71852 -72

HIER KÖNNEN 

SIE UNSERE 

KUNDEN-

BEWERTUNGEN 

ANSEHEN!

WWW.KENNSTDUEINEN.DE

WIR GEBEN IHRER 

KÜCHE EIN GESICHT

34497 Korbach-Meineringhausen

35066 Frankenberg

www.moebelkreis.de

Schweinepest drückt Preise

Tote Tiere im Osten: Folgen sind auch im Landkreis spürbar

VON JULIA JANZEN

Waldeck-Frankenberg – Bislang

wurden nur Wildschweine

im Osten Deutschlands mit

der Afrikanischen Schweine-

pest (ASP) infiziert. Doch die

Fälle wirken sich auch auf

Landwirte in Waldeck-Fran-

kenberg aus: Die Betreiber

von Mast- und Zuchtbetrie-

ben müssen mit deutlich ge-

sunkenen Preisen für ihre

Tiere zurechtkommen.

„Wir waren über die Funde

besorgt, aber nicht übermä-

ßig überrascht“, sagt Heiko

Kieweg, Vorsitzender des

Kreisbauernverbands Wal-

deck, über die mehr als 30 to-

ten Wildschweine, die bis-

lang in Brandenburg ent-

deckt wurden. Schon seit Jah-

ren nähert sich die Seuche

vor allem über Osteuropa,

aber auch in Belgien gab es

bereits Fälle. Entsprechend

sensibilisiert seien die Land-

wirte im Landkreis, so Kie-

weg. Er betreibt selbst eine

Schweinemast mit gut 1300

Plätzen.
Mit der Entdeckung der in-

fizierten Tiere im Osten der

Republik gilt nun ganz

Deutschland als nicht mehr

ASP-frei. In viele Länder

Asiens darf beispielsweise

deshalb schon kein Schwei-

nefleisch mehr exportiert

werden. Das wirkt sich auf

die Preise aus: „Im Frühjahr

lag der Kilopreis bei 1,90 bis

zwei Euro“, so Kieweg. Schon

durch Corona und damit

auch die fehlenden Abneh-

mer wie große Kantinen sei

der Preis auf 1,47 gesunken.

„Aktuell liegen wir bei 1,27

Euro.“ Für Ferkel seien die

Preise um zwölf Euro gesun-

ken, der Grundpreis liege bei

etwa 27 Euro derzeit. „Das

war ein echter Schlag ins

Kontor“, sagt der Vorsitzen-

de. Kostendeckend arbeiten

könne man so nicht, die Si-

tuation sei für manche Land-

wirte deshalb auch nicht lan-

ge durchzuhalten. Heiko Kie-

weg appelliert deshalb an alle

Handelspartner, nach neuen

Vermarktungswegen zu su-

chen. Die ASP sei insgesamt

eine „echte wirtschaftliche

Bedrohung“.

Im Frankenberger Raum

gebe es nur wenige Schwei-

nehalter, sagt Matthias Eckel,

Geschäftsführer des Kreis-

bauernverbands Franken-

berg. Er übt Kritik an der

Preissenkung. Dies sei sofort

ohne Not passiert, damit zei-

ge der Markt seine Macht.

Rund 400 Betriebe in

Schweinemast und -zucht

gibt es in Waldeck-Franken-

berg mit jährlich rund 60000

Tieren. Etwas mehr als 4000

davon seien Zuchtsauen, der

Rest Masttiere. »  SEITE 3

Heiko Kieweg

Vorsitzender

des Kreisbau-

ernverbands

Waldeck

Keine Gefahr für den Menschen

Die Afrikanische Schweinepest (ASP) ist eine Tierseuche, die

Haus- und Wildschweine betrifft. Auf Menschen wird das Vi-

rus nicht übertragen. Schweine können sich durch direkten

Kontakt mit kranken Tieren anstecken, beispielsweise durch

Blut, Sekrete oder Sperma. Auch ist eine Übertragung durch

Speiseabfälle möglich, ebenso über Fahrzeuge, kontaminier-

te Ausrüstung wie Jagdausrüstung, landwirtschaftlich ge-

nutzte Geräte und Maschinen.
jj

Gottesdienste im Waldecker Land zum Erntedank gefeiert

platz in Lelbach beispielsweise begin-

gen Lelbacher, Lengefelder und Korba-

cher am Sonntagmorgen gemeinsam

den Gottesdienst im Freien – begleitet

von Regen und Wind.

lb FOTO: DR. JÜRGEN RÖMER/PR
» SEITE 6

Äpfeln, Kartoffeln und anderem Gemü-

se und Obst gefüllt war. Wegen der Co-

rona-Pandemie haben viele Gemeinden

die Erntedank-Gottesdienste nach

draußen verlegt, wobei sich das Wetter

sehr herbstlich zeigte: Auf dem Sport-

Mit farbenfroh geschmückten Altären

haben die Kirchengemeinden im Wal-

decker Land gestern Erntedank gefei-

ert. Rustikal war die Kirche in Dalwigks-

thal dekoriert: Im Zentrum stand ein

hölzernes Wagenrad, das mit Zwiebeln, Vier Verletzte bei

zwei Unfällen

mit Motorrädern

Dodenau/Sachsenberg – Bei

zwei Unfällen mit Motorrä-

dern sind am Wochenende

insgesamt vier Personen ver-

letzt worden. Wie die Polizei

mitteilte, kam am Freitag-

abend ein 55-Jähriger aus Un-

na, der in einer Gruppe von

neun Motorradfahrern unter-

wegs war, auf der Landestra-

ße zwischen Elsoff und Dode-

nau aus ungeklärter Ursache

von der Fahrbahn ab und lan-

dete auf einer Wiese. Er wur-

de mit dem Rettungshub-

schrauber ins Krankenhaus

nach Siegen gebracht. Ein

zweiter Fahrer aus der Grup-

pe erlitt leicht Verletzungen.

Am Samstagvormittag war

eine Motorradgruppe von

drei Niederländern zwischen

Neukirchen und Sachsenberg

unterwegs. Ein 56-Jähriger

bemerkte zu spät, dass das

Motorrad vor ihm bremste

und fuhr aufgrund nicht an-

gepasster Geschwindigkeit

auf, ebenso die nach ihm fol-

gende 24-jährige Fahrerin.

Beide wurden verletzt. mab

Schnelltests für

Pflegeheime

ab 15. Oktober

Berlin – Bundesgesundheits-

minister Jens Spahn (CDU)

hat Corona-Schnelltests für

Krankenhäuser und Pflege-

heime angekündigt.

„Schnelltests kommen vor al-

lem für Besucher, Beschäftig-

te, Bewohner und Patienten

von Pflegeheimen und Kran-

kenhäusern in Betracht“, sag-

te Spahn in einem Interview

am Sonntag. „Damit können

wir verhindern, dass sich alte

und kranke Mitbürgerinnen

und Mitbürger anstecken.

Für sie ist die Gefahr von

schwerwiegenden Folgen ei-

ner Infektion am größten.“

Die Frage, wann und unter

welchen Bedingungen die

Schnelltests von den Kran-

kenkassen bezahlt würden,

werde zum 15. Oktober gere-

gelt. Alten- und Pflegeheime

sollen ab dem 15. Oktober flä-

chendeckend Corona-Tests

durchführen, um Bewohner,

Personal und Besucher besser

vor dem Virus zu schützen.

dpa
» POLITIK

ANZEIGE

STANDPUNKT

Trumps

Corona-Infektion

Den eigenen

Fake News
geglaubt

VON FRANK HERRMANN

des Wahlkampfs ein unver-

tretbar hohes Risiko einging.

In den Umfragen hinter Joe

Biden liegend, hoffte er, das

Blatt dadurch zu wenden,

dass er viel öfter vor Publi-

kum auftritt als der Heraus-

forderer, der es deutlich vor-

sichtiger angehen lässt.

Seit Wochen hat Trump na-

hezu täglich auf einer Kund-

gebung geredet, manchmal

auch auf mehreren an einem

Tag. Die Botschaft, die von

den Auftritten vor Tausenden

Unterstützern ausgehen soll-

te, von denen die wenigsten

einen Mund-Nasen-Schutz

trugen, war die: Corona war

gestern. Angesichts dieser ge-

fährlichen Sorglosigkeit

kann es nicht überraschen,

dass der US-Präsident sich

nun auch infiziert hat.
» BLICKPUNKT

oder ohne Impfung, kein

Thema mehr. In den Augen

seiner Anhänger war die Seu-

che im Grunde Geschichte,

aufgebauscht von den Demo-

kraten, die den Leuten angeb-

lich nur Angst einjagen wol-

len, damit sie den Amtsinha-

ber abwählen.

Irgendwann scheint Trump

den selbst gestreuten Fake

News geglaubt zu haben. An-

ders lässt sich nicht erklären,

dass er in der heißen Phase

ihnen eigene Wunschbilder

entgegenzusetzen, ist auf

dem harten Boden der Tatsa-

chen gelandet. Mehr als sie-

ben Millionen Amerikaner

sind positiv auf das Coronavi-

rus getestet worden. Mehr als

200 000 starben. Doch aus

Sicht des Präsidenten war die

Pandemie vor allem eines:

ein Störfaktor, der seine Wie-

derwahl gefährdete.

Also tat Trump so, als sei

die Pandemie, ob nun mit

Das Virus hat Donald Trump

erwischt. Mit seinen 74 Jah-

ren und seinem Übergewicht

gehört er zur Risikogruppe

der stark Gefährdeten, was

eben auch dazu beiträgt, dass

die Sorge um seinen Zustand

akut ist. Wie es ihm wirklich

geht, weiß nur ein kleiner

Kreis von Eingeweihten. Wie

der bisher informiert, bruch-

stückhaft und nicht wirklich

transparent, trägt eher noch

zur Verunsicherung bei, wie

sie wohl unvermeidbar ist,

wenn sich der Präsident des

noch immer wichtigsten Lan-

des der Welt mit dem Coro-

navirus infiziert hat.

Trump hat monatelang in

einer Blase gelebt, und diese

Blase ist nun geplatzt. Der

Freund „alternativer Fakten“,

der Zweifel an wissenschaftli-

chen Erkenntnissen säte, um

#DurchblickANZEIGE

Ihre Ansprechpartnerin:

Michaela Compart
Telefon 05631 560-161 
Telefax 05631 560-168 
michaela.compart@wlz-online.de
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Unsere Social Media Portale:
WLZ, Waldeck-Frankenberg aktiv, Edersee Lichtblicke und WLZ-Stellenmarkt.

Das reichweitenstarke 
regionale Nachrichten- 
portal über 
den Kreis Waldeck.
www.wlz-online.de wird im Monat 
von über 500.000 Besuchern frequen-
tiert, die über 1,1 Millionen Seiten 
aufrufen. (ID Media Ø III/2023).

Wir haben die passende Online- 
Lösung für jedes Unternehmen und 
jedes Budget. Nutzen also auch Sie 
das reichweitenstarke Onlineportal 
der WLZ.

Wir freuen uns auf Ihren Anruf und 
beraten Sie gerne ausführlich.

Ihre Ansprechpartner:

Patrick Böttcher
Telefon 05631 560-188 
patrick.boettcher@wlz-online.de

Dorothee Kettschau
Telefon 05631 560-191 
dorothee.kettschau@wlz-online.de
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Werbeformate 
Ob PC, Tablet oder Smartphone – Nachrichten und Werbung werden in jedem Format 

und auf jedem Gerät optimal in Szene gesetzt.

Formate Platzierung Werbeeinblend-
ungen je Woche

TKP

Contend Ad
300 x 250 

Run over network* 50.000 10,00 €

Skyscraper
160 x 600
728 x 90
320 x 100

Run over network* 40.000 20,00 €

Billboard Ad
800 x 250
728 x 90
320 x 100

Run over network* 40.000 15,00 €

* Entspricht ca. jedem 4. bzw. 5. Aufruf einer Seite auf der
 kompletten Homepage.

Info: 
TKP: Preis pro Tausend Einblendungen.
Es gelten die AGB für Onlinewerbung, siehe 
www.wlz-online.de. Angaben in Euro zuzüglich 
der gesetzlichen MwSt.

Format:
GIF und JPG Dateien. Die Dateien dürfen eine 
Größe von 100 Kilobyte nicht überschreiten. 
Angelieferte Werbemittel müssen geprüft sein. 

Preise:
Alle Preise in dieser Liste sind Ortspreise. Bei 
Direktberechnung im Verbreitungsgebiet der 
WLZ, ohne Agenturrabatt. Grundpreise auf 
Anfrage. 

Ihre Vorteile:

 Nach jedem 2. Bild erscheint Ihr Werbebanner

 Verlinkung auf Ihr Unternehmen

 Optimierte Darstellung auf allen Endgeräten

 min. 25 Bilder in der Fotostrecke

Laufzeit 1 Woche

Fotostrecke Festpreis

Standard 149,00 €

Exklusiv 249,00 €

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Fotostrecken auf wlz-online.de
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Ihre Vorteile:

 ganzseitige Werbefläche im Lokalteil

 Verlinkung auf Ihre Website

 hohe Akzeptanz der Leser

 max. 2 Interstitial pro Ausgabe verfügbar

 über 135.500 E-Paper-Downloads pro Monat*

Ihre Vorteile:

 digitale Verteilung Ihrer Beilage
     im WLZ-ePaper und auf wlz-online.de

 Darstellung als Online-Blätterkatalog

 7 Tage online verfügbar

 Download und speichern der Beilage möglich

1 Tag 250 €
3 Tage 650 €

6 Tage 1.150 €

Ihre Werbung im           | ePaper

Interstital

Digitale Beilage

*Quelle: P4P-Analytics 10/2022
(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

7 Tage 
nur 99 €



Content Marketing für 199 €
17 www.wlz-online.de – Das Nachrichtenportal Ihrer Region

Preisliste Nr. 62 · Gültig ab 1. Januar 2024

Content Marketing für 299 €

Ihre Vorteile:

 Ihre Werbebotschaft im redaktionellen Layout auf wlz-online.de

 Verlinkungen auf z. B. Ihre Website sind möglich

 suchmaschinenoptimiert

 Fotostrecke ab 5 Bildern kann mit eingebunden werden

 Optimierte Darstellung auf allen Endgeräten

Platzierung:
Ihr Artikel wird am gebuchten Tag im ersten 3er-Artikel-Block mit 
der Kennzeichnung „Anzeige“ eingebunden. Auf der Startseite wird 
der Teaser für einen Tag fest platziert. Im Lokalbereich wandert der 
Artikel mit der Aktualität nach unten. Ihr Artikel ist auf www.wlz-online.de 
über die Suchfunktion dauerthaft auffindbar.

Facebook: 
Wir posten Ihren Beitrag bei Waldeck-Frankenberg aktiv.

Content Marketing externer Link für 149 €

Ihre Vorteile:

 Ihre Werbebotschaft im redaktionellen Layout auf wlz-online.de

 Direktverlinkung auf Ihre Website oder Ihren Onlineshop

 suchmaschinenoptimiert

 Optimierte Darstellung auf allen Endgeräten

Platzierung:
Ihr Artikel wird am gebuchten Tag im ersten 3er-Artikel-Block mit 
der Kennzeichnung „Anzeige“ eingebunden. 

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)Beispielseite Landing Page

Content Marketing
externer Link



Beispiel: Verlinkung auf gewünschte Landing Page des Kunden

99,00 €*



Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Promotion, Gelingen, Einfallsreichtum, Videographie, Werbekam-

pagne, Erfüllung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, Ideenreichtum, Werbespot, Meisterleistung, Innovation, Wer-

bemaßnahme, Gewinn, Publizität, Bestätigung, Werbebotschaft, Zielsetzung, Werbeaktion, Marktdurchdringung. 

Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Promotion, Gelingen, Einfallsreichtum, Werbekampagne, Erfül-

lung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, Ideenreichtum, Werbespot, Meisterleistung, Innovation, Werbemaßnahme, 

Gewinn, Geistesblitz, Publizität, Bestätigung, Genialität, Werbebotschaft, Zielsetzung, Schöpfergeist, Werbeaktion, 

Erfolgsbilanz, Erfindungsgeist, Markenkommunikation.  Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Pro-

motion, Gelingen, Einfallsreichtum, Videographie, Werbekampagne, Erfüllung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, 

Ideenreichtum, Werbespot, Meisterleistung, Innovation, Werbemaßnahme, Gewinn, Publizität, Bestätigung, Wer-

bebotschaft, Zielsetzung, Werbeaktion, Marktdurchdringung. Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Pro-

motion, Gelingen, Einfallsreichtum, Werbekampagne, Erfüllung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, Ideenreichtum, 

Werbespot, Meisterleistung, Innovation, Werbemaßnahme, Gewinn, Geistesblitz, Publizität, Bestätigung, Geniali-

tät, Werbebotschaft, Zielsetzung, Schöpfergeist, Werbeaktion, Erfolgsbilanz, Erfindungsgeist, Markenkommunika-

tion. ERFOLG! Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Promotion, Gelingen, Einfallsreichtum, Video-

graphie, Werbekampagne, Erfüllung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, Ideenreichtum, Werbespot, Meisterleistung, 

Innovation, Werbemaßnahme, Gewinn, Publizität, Bestätigung, Werbebotschaft, Zielsetzung, Werbeaktion, Markt-

durchdringung. Erfindungsgabe, Reklame, Triumph, Originalität, Promotion, Gelingen, Einfallsreichtum, Werbe-

kampagne, Erfüllung, Fantasie, Marketing, Durchbruch, Ideenreichtum, Werbespot, Meisterleistung, Innovation, 

Werbemaßnahme, Gewinn, Geistesblitz, Genialität,  

AGENTUR 2.0

Lokale Leistungen  

2024
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Basis

1x Beitrag/ Woche 
bzw. 4x Posts/ Monat

inkl. Texterstellung und
grafischer Bild-/ 

Videobearbeitung

Beitragsoptimierung 
(Links, Hashtags, Emojis, usw.)

Stammdatenpflege

Planung und Freigabe
in Abstimmung mit Ihnen

inkl. Reporting

oder

Spezial

1x Beitrag/ Woche 
bzw. 4x Posts/ Monat

inkl. Texterstellung und
grafischer Bild-/ 

Videobearbeitung

Beitragsoptimierung 
(Links, Hashtags, Emojis, usw.)

Stammdatenpflege

Planung und Freigabe
in Abstimmung mit Ihnen

inkl. Reporting

Community-Management

und

Premium

2x Beiträge/ Woche 
bzw. 8x Posts/ Monat

inkl. Texterstellung und
grafischer Bild-/ 

Videobearbeitung

Beitragsoptimierung 
(Links, Hashtags, Emojis, usw.)

Stammdatenpflege

Planung und Freigabe
in Abstimmung mit Ihnen

inkl. Reporting

Community-Management

und

399 € 549 €249 €
pro Monat

pro Monat
pro Monat

Social Media Betreuung
#wirmachencontent

Sie haben weder eine Facebook- noch 
eine Instagram-Seite für Ihr Unter-
nehmen? Für einmalig 199€ (pro Ac-
count) erstellen wir Ihre Business-Seite.  
Um Ihre Reichweite zu erhöhen, emp-
fehlen wir regelmäßige Social Media 
Werbeanzeigen. Gerne beraten wir Sie 
dazu unverbindlich.

Nach Vertragsabschluss besteht eine 
sechsmonatige Vertragsbindung. Nach 
Ablauf dieser sechs Monate wird der 
Vertrag auf unbefristete Laufzeit ver-
längert. Die Kündigungsfrist beträgt 
zwei Monate zum Monatsende. 

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)
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Social Media Ads

Ihre Vorteile:

 individuelle Werbekampagne für Ihre Zielgruppe

 Alter, Interessen und Standort (mit Umkreis) frei wählbar

 Direktverlinkung auf Ihre Website/ in Ihren Onlineshop

 Laufzeit zwei Wochen 

 inklusive Auswertung

Wir helfen Ihnen Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung auf
Facebook und Instagram zu bewerben. Als Bild, Video oder 
animierte Grafik.

Zu Ihrer Printanzeige 
zzgl. zum mm-Preis

Social Media only 

Beispiel: Facebook Werbeanzeige

199 €

149 €
nur

nur
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Social Media Ads

Ihre Vorteile:

 individuelle Werbekampagne für Ihre Zielgruppe

 Alter, Interessen und Standort (mit Umkreis) frei wählbar

 Direktverlinkung auf Ihre Website/ in Ihren Onlineshop

 Laufzeit zwei Wochen 

 inklusive Auswertung

Wir helfen Ihnen Ihr Produkt oder Ihre Dienstleistung auf
Facebook und Instagram zu bewerben. Als Bild, Video oder 
animierte Grafik.

Zu Ihrer Printanzeige 
zzgl. zum mm-Preis

Social Media only 

Beispiel: Facebook Werbeanzeige

199 €

149 €
nur

nur
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Ausbildungsvideo
#profisvonmorgen

(Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Ust.)

Sie brauchen mehr Erfolg bei der 
Azubisuche? Jobanzeigen im Print 
und Online allein reichen nicht mehr 
aus. Viele Ihrer Fachkräfte von Mor-
gen verbringen einen Großteil ihrer 
Zeit in Sozialen Netzwerken. Den 
richtigen Content liefern wir: Ein Aus-
bildungsvideo - kurz, inspirierend, au-
thentisch, einprägsam!

Drehort: 1

Videolänge: max. 45 Sek.

Videoformat:  16:9

Dateiformat:  MP4

Video inkl. Schnitt, gemafreier Hintergrundmusik und einer Korrektur.

Weitere Änderungswünsche werden nach Aufwand berechnet.

Unser Angebot
nur

990 €
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STORY VERFÖFFENTLICHUNG

Social Media Kanal (wlz_online) der 
Waldeckischen Landeszeitung! 
Verbreiten Sie Ihre Botschaft und er-
reichen Sie eine große Zielgruppe mit 
Hilfe unserer Social Media-Story. Wir 
veröffentlichen Ihre Story auf unserem 
Kanal (wlz_online).

Laufzeit: 24 Std.
Durchschnittliche Anzahl von 1500-
2500 Ansichten. Verlinkung auf Ihre 
Homepage oder Wunschadresse. Aus-
wertung Ihrer Impressionen und Klick-
zahlen. 

Sie liefern uns: Logo, Foto, Informa-
tionen. Die erstellten Storys können sie 
auf Ihren Social Media Kanälen teilen. 

Unser Angebot 

€

IHRE
WERBE-
PARTNER
FÜR

2024

05631/ 560-188

Sie haben Interesse? Sprechen Sie uns an!

media@wlz-online.de

www.wlzmedia.de

nur

inkl. Layout
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KI AVATAR NEWS AD

Die Avatar-Nachrichtensprecherin bietet die Möglichkeit, 
lokale Nachrichten der Waldeckischen Landeszeitung  
auf innovative Weise zu präsentieren. Entwickelt durch 
WLZ-Media, kombiniert sie künstliche Intelligenz (KI) 
mit menschlicher Expertise. Redaktionell erarbeitete 
Nachrichteninhalte werden von der KI-Avatar-Nach-
richtensprecherin in ansprechenden Videoformaten 
präsentiert.

UNSER ANGEBOT
Anforderungen für den Werbeplatz:
• Kundenlogo
• 25-sekündiges Video oder 5-10 Fotos
• kurzer Text

Verwendungsmöglichkeiten:
• Werbung
• Mitarbeitergewinnung

META INSGESAMT:  
ca 7000 Impressionen pro Woche 
 
TIKTOK INSGESAMT:  
ca 900 Impressionen pro Woche

#wlz #ki-avatar #lokalenachrichten 
#techtrends #caravankonrad  
#waldeckfrankenberg
#wlzmedia

Die „Nachrichten der Woche“ werden auf verschiedenen Social-Media-Plattfor-
men wie Facebook, Instagram, TikTok und YouTube der WLZ ausgespielt. Zusätz-
lich gibt es einen direkten Zugang zu den Nachrichten im Videoformat auf der 
Startseite von wlz-online.de.

Unser Angebot 

€

IHRE
WERBE-
PARTNER
FÜR

2024

05631/ 560-188

Sie haben Interesse? Sprechen Sie uns an!

media@wlz-online.de

www.wlzmedia.de

nur

399
pro Woche
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1. Instagram/Facebook Story auf wlz_online
n VK: 99 € (ab November 2023 für Gestaltung und Veröffentlichung)
n Hinweis: 24 Stunden Sichtbarkeit auf dem wlz_online Kanal 

2. Werbeplatz auf wlz-online.de
n VK: 149 € (abhängig von der Website-Traffic)
n Hinweis: Werbeplatz auf der Startseite (3. Artikelplatz)

3. IppenDigital Netzwerk Reichweite
n siehe Nationale Leistungen WLZmedia-ippen.digital

Digitale Werbeplattformen
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1. Imagefilm
n VK: ab 1490 €
n Hinweis: 2-3 Minuten Film (Auf Wunsch mit Voiceover und Grafikanimationen)

2. Aufmerksamkeitsvideos
n VK: ab 490 €
n Hinweis: Kurze, trendige Videos; optional 2-3 Videos als Konzept

3. Eventmoderation
n VK: ab 990 €

Videoproduktion & Moderation
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1. Professionelles Interview
n VK: ab 500 €
n Hinweis: 30-90 Minuten Video; optional Social Media Storys und Online Artikel

2. Online Artikel mit SEO Optimierung
n VK: 299 €

3. Influencer Kampagne
n VK: 500 € - 5.000 € (abhängig vom Influencer)

4. Social Media Betreuung
n VK: 249 € / 399 € / 549 € pro Monat

Online-Sichtbarkeits-Booster
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1. Landingpage
n VK: ab 1.000 € 
n Hinweis: Maßgeschneiderte Landingpage; optional aktive Betreuung

2. Stellenanzeige
n VK: 149 € / 199 €
n Hinweis: Platzierung auf localjob.de; optional Social Media Aufbereitung und

3. Werbeanzeige
n VK: 149 € / 199 €
n Hinweis: Platzierung auf Facebook und Instagram; optional Anzeigengestaltung und Videoanzeigen

Werbeanzeigen & Landingpage Design
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1. Werbeplatz im 90 Sekunden WLZ Format
n VK: ab 399 €
n Hinweis: Werbevideo ca. 15 Sekunden wird vom Kunden gestellt  
 (zusätzlicher Videoschnitt durch WLZ Media zzgl.  150 €) 
n Hinweis: Ausgespielt auf verschiedenen Social Media Plattformen

2. Marketing- und Videokonzept
n VK: ab 1.000 €
n Hinweis: Maßgeschneidertes Konzept für Unternehmen

Marketingstrategie & Konzeptentwicklung
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Nordhessen und Südniedersachsen  · Nielsen IIIa  · Nielsen IDie Ippen-Verlagsgruppe

Das Ippen-Netzwerk
• 80 Tageszeitungen
• 3,1 Mio. Leser 
• 1 Ansprechpartner

Die Ippen-Verlagsgruppe umfasst Tageszeitungs- 
verlage von Fehmarn bis Rosenheim.

Als Teil des Ippen-Netzwerks vermitteln wir Ihren 
Auftrag gerne an unsere Partnerverlage weiter.

Gerne erstellen wir für Sie ein 
maßgeschneidertes Angebot.

München

Göttingen

Hannover
Gronau

Berlin

Hamburg

Bremen

Syke
Uelzen

Fehmarn

Dortmund
Hamm

Rosenheim

Gießen

Frankfurt
Offenbach

Darmstadt

Mainz

Kassel

Münchner Merkur / tz

HNA Hessische/Niedersächsische Allgemeine

Gießener Allgemeine

RheinMain.Media

Offenbach-Post

Mediengruppe Westfälischer Anzeiger

Allgemeine Zeitung der Lüneburger Heide

Mediengruppe Kreiszeitung Syke

Leine-Deister-Zeitung

Fehmarnsches Tageblatt

Kontakt:
Telefon: 05 61 / 2 03-12 48
E-Mail: ute.fehr@hna.deQuelle:  ma 2023
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München

Göttingen

Hannover
Gronau

Berlin
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Dortmund
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Offenbach
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Nielsen IIIa 
Nielsen I

Wilhelm Bing Druckerei und Verlag GmbH | Lengefelder Str. 6 | 34497 Korbach |  0 56 31 / 5 60 - 1 21 | E-Mail: EDT@wlz-online.de

Ihre Anzeigenzeitungen zum Wochenende

Buchen Sie 
jetzt im attraktiven 

Umfeld!

0 56 31 / 5 60 - 121
EDT@wlz-online.de
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Lokalausgaben Auflage

Grundpreise
€/mm

(s/w – 4c)

Ortspreise
€/mm

(s/w – 4c)

3563 Eder-Diemel Tipp Waldeck  49.499 2,05 € 1,74 €

Partnerausgaben Auflage

Grundpreise
€/mm

(s/w – 4c)

Ortspreise
€/mm

(s/w – 4c)

3565 Kreisanzeiger Bad Hersfeld  (Hero Medien GmbH) 40.923 2,33 € 1,98 €

3562 Marktspiegel Eschwege + Sontraer Stadtkurier (Wochenzeitungs-Verlag Eschwege GmbH) 29.068 2,11 € 1,79 €

3540 Heimatnachrichten Hofgeismar/Wolfhagen  (NHW Verlag GmbH) 46.077 2,17 € 1,84 €

3544 Schwälmer Bote  (NHW Verlag GmbH) 21.656 1,53 € 1,30 €

3541 Heimatnachrichten Melsungen/Fritzlar-Homberg  (NHW Verlag GmbH) 62.065 2,56 € 2,17 €

3545 Heimatnachrichten Rotenburg/Bebra  (NHW Verlag GmbH) 24.788 2,28 € 1,93 €

3542 Heimatnachrichten Witzenhausen/Hann. Münden  (NHW Verlag GmbH) 37.217 2,22 € 1,88 €

3543 Heimatnachrichten Frankenberg  (NHW Verlag GmbH) 22.315 1,24 € 1,05 €

3566 Marktkorb Hauptausgabe*  (MGV Mediengestaltungs- und Vermarktung GmbH & Co. KG) 99.554 3,64 € 3,09 €

* Stellenanzeigen in Marktkorb: 15% Aufschlag, kein Ausgaben-Nachlass, zählen nicht zur Erfüllung des Abschlusses (Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer)

Kombinationsausgaben Auflage
Grundpreise

€/mm
Ortspreise

€/mm

3548 Heimatnachrichten Frankenberg + Eder-Diemel Tipp Waldeck 71.814 2,56 € 2,17 €

3546 Heimatnachrichten Schwalm-Eder-Kreis 83.721 3,06 € 2,60 €

3549 Heimatnachrichten Rotenburg/Bebra + Kreisanzeiger Bad Hersfeld 65.711 2,55 € 2,16 €
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Chiffregebühren  Selbstabholer 5,00 €, Postzustellung 9,00 € 
 (jeweils zzgl. MwSt.)

Geschäftsbedingungen  Siehe Seite 14 und 15

Zahlungsbedingungen Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug

Nachlässe für Abschlüsse Malstaffel  Mengenstaffel
  für mehrmalige  für mm-Abschlüsse
  Veröffentlichung pro Jahr 
  pro Jahr von mind. von mind.
  12 Anzeigen  5.000 mm 10% 
  24 Anzeigen  10.000 mm 15%
  52 Anzeigen 20.000 mm 20%

 Die Laufzeit von Abschlüssen beträgt 12 Monate. 
Bei Nichterreichen des vereinbarten Ziels wird der 
bereits erhaltene Rabatt nachbelastet.

 Kombinationsanzeigen zählen nur einfach zur Erfüllung 
von Abschlüssen.

Ausgaben-Nachlass Bei gleichzeitiger Belegung von
 2 Lokalausgaben 5%, 3 Lokalausgaben 10%,
 ab 4 Lokalausgaben 20%
 Alle angebotenen Kombinationen können nicht in den 

Ausgaben-Nachlass einbezogen werden.

Titelseiten-Anzeigen 50% Aufschlag, Belegung auf Anfrage
 Titelkopf-Anzeige: 2 Spalten / 55 mm hoch
 Titelfuß-Anzeige: 1-6 Spalten / 80 mm hoch 
 (100 mm Eder-Diemel Tipp)

Erotik-Anzeigen  50% Aufschlag

Technische Angaben Satzspiegel: 431 mm hoch, 271,50 mm breit
 Spaltenzahl: Anzeigen-/Textteil 6
 Spaltenbreiten:
 1 Spalte 42,75 mm, 2 Spalten 88,50 mm
 3 Spalten 134,25 mm, 4 Spalten 180,00 mm
 5 Spalten 225,75 mm, 6 Spalten 271,50 mm 

Verlag  Wilhelm Bing Druckerei und Verlag GmbH
 Lengefelder Straße 6, 34497 Korbach

Anzeigen  Telefon: 0 56 31 / 5 60 - 121 
Telefax: 0 56 31 / 5 60 - 168

Prospektbeilagen Telefon: 0 56 31 / 5 60 - 121 
Telefax: 0 56 31 / 5 60 - 168

 E-Mail: EDT@wlz-online.de

Partnerverlage Wochenzeitungs-Verlag Eschwege GmbH
 Herrengasse 1-5, 37269 Eschwege

 NHW Verlag GmbH
 Frankfurter Straße 168, 34121 Kassel
 HERO Medien GmbH
 Benno-Schilde-Platz 2, 36251 Bad Hersfeld

 Extra Tip Werbegesellschaft mbH & Co. KG
 Frankfurter Str. 168, 34121 Kassel

 MGV Mediengestaltungs- und Vermarktungs 
GmbH & Co. KG, Frankfurter Str. 8, 36043 Fulda

Erscheinungsweise Wöchentlich am Wochenende

Anzeigenschluss Mittwoch, 10 Uhr

Druckunterlagenschluss Mittwoch, 16 Uhr

Korrekturabzüge Bis zu zwei Korrekturabzüge ohne Berechnung, 
ab dem dritten Korrekturabzug werden je Korrek-
tur 39,00 € zzgl. MwSt. berechnet.

Grundpreis/Ortspreis Aufträge lokaler Inserenten aus dem Verbrei-
tungsgebiet werden zum Ortspreis berechnet.

 Bei Auftragserteilung über Werbungsmittler 
(Agenturen) und Rechnungsstellung außerhalb 
des Verbreitungsgebietes erfolgt die Berechnung 
zum Grundpreis.
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Über unsere Anzeigenzeitungen bieten wir Ihnen gemeinsam mit unseren Partner-
verlagen flächendeckend oder selektiv Prospektzustellungen in Nordhessen und 
Südniedersachsen.
Auftragserteilung bis spätestens Donnerstag der Vorwoche, 12 Uhr.
Letzter Rücktrittstermin: 8 Werktage vor Erscheinen. Spätere Stornierungen werden mit 
5,00 € pro Tausend Exemplaren berechnet.

Technische Angaben und Anlieferung
Beilagen müssen so beschaffen sein, dass eine industrielle Verarbeitung gewährleistet ist. 
Die Einsteckung erfolgt mit der Anlage Ferag/RSD Trommel.

Mindestformat 105 x 148 mm / Höchstformat 235 x 315 mm
(auf Anfrage andere Formate möglich)
Höchstgewicht 150 g

Lieferanschrift: Wilhelm Bing Druckerei und Verlag GmbH, 
Wilhelmine-Reichard-Str. 1, 34123 Kassel-Waldau
Anlieferung: Mo. – Do. von 7.00 bis 17.00 Uhr, Fr. von 7.00 bis 15.00 Uhr
Rückfragen: Tel. 05 61 / 2 03 – 17 50 oder – 17 81, Mo.- Fr. von 8.30 bis 16.00 Uhr
Anlieferung spätestens 4 Werktage vor Erscheinen, frei Haus. Bei Feiertagen entsprechend 
früher. Erfolgt die Anlieferung früher als 10 Werktage vor dem Erscheinungstermin, werden 
pro Palette und Kalendertag 1,00 € für die Einlagerung berechnet.

Anlieferadresse und -zeiten für Prospektverteilung im Marktkorb auf Anfrage.

Die ordnungsgemäße Anfertigung und Auszählung der Prospekte liegen in der Verant-
wortung des Auftraggebers. Fehlmengen und/oder überzählige Mengen bzw. Fehler in der 
Beschaffenheit werden erst beim Einlegen festgestellt. Bei der Errechnung der Stückzahl 
ist ein Verarbeitungszuschuss von 2 % berücksichtigt. Darüberhinausgehende überzählige 
Prospekte verbleiben bei uns und werden, sofern vom Auftraggeber keine anderweitige 
Verfügung getroffen wird, 3 Tage nach Auftragsabwicklung vernichtet.

Die Prospekte müssen einwandfrei auf Paletten oder in Behältern angeliefert werden. Für 
die maschinelle Verarbeitung ist eine Verschnürung oder Verpackung nicht notwendig. Die 
Lagen sollten eine Höhe von 80–100 mm aufweisen. Beilagen mit umgeknickten Ecken 
(Eselsohren), Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (rundem) Rücken sind nicht zu 
verarbeiten.

Für Beilagen/Prospekte, die nicht ordnungsgemäß angeliefert werden und durch unseren 
Verlag nachgearbeitet werden müssen, behält sich der Verlag vor, eventuell anfallende 
Zusatzkosten zu berechnen.

Aus dem Lieferschein hat hervorzugehen: zu belegendes Objekt und zu belegende Aus-
gaben; Einsteck- bzw. Erscheinungstermin; Auftraggeber der Beilage; Beilagentitel bzw. 
Motiv; Absender und Empfänger; Anzahl der Paletten; Gesamtstückzahl der gelieferten 
Beilagen; Stückzahl der Beilagen je Palette. Ferner sind erforderlich: Textgleichheit des 
Lieferscheins zur Palettenkarte; Raum für Vermerke.

Sonstige Angaben
Prospekte dürfen keine Fremdanzeigen enthalten und dürfen im Umbruch und Druck nicht 
zeitungsähnlich sein. Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung können nicht zugesichert 
werden und sind somit kein Auftragsbestandteil. Der Verlag behält sich die Ablehnung oder 
Höherberechnung des Auftrags vor, wenn Prospekte für zwei oder mehr Firmen werben.

Abseits liegende einzelne Häuser, Gehöfte ohne direkte Anbindung an geschlossene 
Ortskerne und logistisch schwer erreichbare Liegenschaften können nicht in der Zustellung 
berücksichtigt werden. Der Verlag verteilt die Prospekte mit geschäftsüblicher Sorgfalt, 
wobei Fehlzustellungen oder Verluste von bis zu 15% der Gesamtverteilmenge pro Auftrag 
als verkehrsüblich gelten.

Mindestverteilmenge: 2.000 Exemplare

Kontakt Prospektverteilung
Telefon: 0 56 31 / 5 60 - 121, Telefax: 0 56 31 / 5 60 - 168
E-Mail: EDT@wlz-online.de

Gewicht bis 20 g bis 30 g bis 40 g bis 50 g jede weiteren angefangenen 10 g

Beilagenpreise Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis

je 1.000 Exemplare 82,13 € 69,81 € 87,75 € 74,58 € 93,36 € 79,35 € 98,97 € 84,12 € 6,63 € 5,64 €

je 1.000 Exemplare / 
Marktkorb 88,82 € 75,50 € 95,88 € 81,50 € 100,59 € 85,50 € 107,65 € 91,50 € auf Anfrage auf Anfrage

(Alle Preise zuzüglich Mehrwertsteuer)
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Eder-Diemel Tipp
Gemeinde PLZ Auflage
Bad Arolsen 34454 7.328
Bad Wildungen 34537 8.361
Diemelsee 34519 2.214
Diemelstadt 34474 2.470
Edertal 34549 2.918
Korbach 34497 11.206
Lichtenfels 34104 1.733
Twistetal 34477 1.917
Vöhl 34516 2.635
Volkmarsen 34471 3.186
Waldeck 34513 3.112
Willingen 34508 3.409

Heimatnachrichten Frankenberg
Gemeinde PLZ Auflage 
Frankenberg 35066 8.674
Rosenthal 35119

2.427
Gemünden 35285
Haina (Kloster) 35114 1.419
Frankenau 35110 1.272
Allendorf/Eder 35108 2.442
Burgwald 35099 2.152
Bromskirchen 59969

3.131
Battenberg 35088
Hatzfeld 35116 1.244

Heimatnachrichten Hofgeismar/Wolfhagen
Gemeinde PLZ Auflage
Wolfhagen 34466 6.170
Trendelburg 34388 2.515
Immenhausen 34376 3.590
Reinhardshagen 34359 2.174
Hofgeismar 34369 7.613
Zierenberg 34289 2.991
Habichtswald 34317 2.415
Calden 34379 3.465
Grebenstein 34393 2.757
Breuna 34479 1.715
Liebenau 34396 1.634
Bad Emstal 34308 2.880
Naumburg 34311 2.445
Wesertal 34399 2.815
Bad Karlshafen 34385 1.819

Heimatnachrichten Melsungen/Fritzlar-Homberg
Gemeinde PLZ Auflage
Guxhagen 34302 2.507
Körle 34327 1.353
Felsberg 34587 4.968
Melsungen 34212 6.752
Malsfeld 34323 1.874
Morschen 34326 1.598
Spangenberg 34286 3.121
Homberg 34576 7.090
Knüllwald 34593 2.341
Borken 34582 5.966
Fritzlar 34560 6.825
Gudensberg 34281 4.590
Wabern 34590 3.385
Edermünde 34295 3.420
Bad Zwesten 34596 2.135
Niedenstein 34305 2.583
Jesberg 34632 1.246
Neuental 34599 1.551
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38 Technische Angaben

Technische Grunddaten
Satzspiegel: 271,50 mm breit, 431 mm hoch

Panoramaseite: 586,50 mm breit, 431 mm hoch

Spaltenanzahl-/breite
im Anzeigen- u. Textteil: 1 Spalte 42,75 mm, 2 Spalten 88,50 mm, 3 Spalten 134,25 mm, 

4 Spalten 180,00 mm, 5 Spalten 225,75 mm, 6 Spalten 271,50 mm

Druckvorstufe: ctp (computer to plate)

Druckverfahren: Offset-Rotationsdruck (Coldset)

Grundschrift: 9 Point Swift normal

Papier: Zeitungsdruckpapier

Rasterweite: 48 Linien/cm

Rasterwinkelung: C 15°, M 75°, Y 0°, K 135°,

Rasterpunktform: elliptisch

Tonwertumfang: erster druckbarer Rastertonwert ab 3 % 
zeichnende Tiefe bis 90 %

Tonwertzunahme: ca. 26 % in den Mitteltönen

Ausgabeauflösung: 1270 dpi

Druckreihenfolge: Cyan (C), Magenta (M), Gelb (Y), Schwarz (K)

Zusatzfarben: HKS-Farbfächer Z bzw. annähernder Aufbau 
aus der Euro-Skala 
Achtung: Zusatzfarben sind in Dateien mit der korrekten 
HKS-Nummer zu bezeichnen (z. B. HKS4, HKS13 – 
keine Leerzeichen verwenden). Farbabweichungen 
berechtigen nicht zu Ersatz- bzw. Mängelansprüchen. 
Bei farbig gestalteten Anzeigen sollten die verwendeten 
Farben immer im CMYK-Modus im Farbprofil 
ISOnewspaper 26v4 angelegt werden.

Proofs: bitte Druckreihenfolge beachten

Anlieferung: ET Montag Freitag 12 Uhr

Druckunterlagen: ET Dienstag–Freitag 10 Uhr des Vortages 
ET Samstag Rubrikenmarkt Mittwoch 18 Uhr 
ET Samstag Donnerstag 17 Uhr

Digitale Druckunterlagen
Aufgrund der digitalen Ganzseitenproduktion bevorzugen wir digitale Druckunterlagen, mit denen wir 
auch ein besseres Druckergebnis erzielen können.
Auftrag: Bitte beachten Sie, dass Ihre Angaben per Datenübertragung nicht den 

schriftlichen Auftrag ersetzen. Ihren Anzeigenauftrag sowie einen Aus-
druck des Anzeigenmotives senden Sie bitte an die Anzeigenabteilung.

Kontakt Auftragsannahme: Telefon 05631 560-162 
E-Mail: anzeigen@wlz-online.de
Datenübertragung per FTP: Zugangsdaten auf Anfrage
Datenübertragung per Mail: anzeigen@wlz-online.de
Ordnernamen: Verpacken Sie bitte alle Daten (z. B. PDF und Schriften) in einen Ordner. 

Verwenden Sie bei der Benennung der Dateien und Ordner keine 
Umlaute und Sonderzeichen. Der Ordnername sollte einen klaren Bezug 
zum Erscheinungstermin/Kunden haben. Jeder Datensendung sollte 
eine Textdatei beiliegen, die Ansprechpartner, Telefon-/Faxnummern für 
Rückfragen sowie Informationen zum geschalteten Auftrag beinhaltet.

Komprimierung: Verwenden Sie bitte ein selbst entpackendes Komprimierungsprogramm.
Format: Bitte auf Anzeigenformat, ohne Beschnitt- und Passmarken anlegen.
Datenträger: DVD, CD, USB-Stick, Speicherkarten
Datenformat/ vorzugsweise PDF/x-konform
Erstellungsprogramme: Illustrator, Photoshop, InDesign 

Aus produktionstechnischen Gründen können wir keine offenen 
Dateien der Programme Word, Excel und Powerpoint annehmen.

Hardware/Betriebssysteme: Windows 10
Belichter: CTP Agfa Polaris XTV-Si
RIP: Torrent (Harlequin RIP Genesis Release 7.1ro)
Grafiken: Verwendete Bilder/Logos bitte einbinden oder mitliefern.
Farben: siehe Unterpunkt Zusatzfarben, vorhergehende Seite
Bilder: Bilder im EPS- oder TIFF-Format, kein DCS
Schriften: sämtliche enthaltenen Schriften sind in die Dateien einzubinden oder 

mitzuliefern.
Scannerauflösung: Strichzeichnung 1270 dpi 

Graustufen- und 4C-Bilder 300 dpi
Bildbearbeitung: max. Flächendeckung: 240 % 

Unterfarbenzugabe: 35 % 
Schwarzaufbau: (GCR) stark 
Farbprofil ISOnewspaper26v4 
Graustufenprofil ISOnewspaper26v4_gr 
Die Profile und weitere Infos können Sie sich unter 
www.zeitungsdruck.dierichs.de/downloads.html laden.
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1. „Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen ein-
geräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige ab-
zuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und 
veröffentlicht wird.

3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 
2 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.

4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat 
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen 
dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag 
zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

5.  Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6.  Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber 
erklärt hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag schrift-
lich bestätigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, 
ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7.  Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an 
andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht 
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige” deutlich 
kenntlich gemacht. Der für die Kenntlichmachung erforderliche Raum ist Teil der Anzeige und 
geht in die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

8.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form 
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffent-
lichung für den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, 
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag 
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch 
Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung 
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschä-
digte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet 
die für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen 
gegebenen Möglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
ständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie 
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. 
Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz- 

anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung 
oder Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertrags abschluss und unerlaubter Handlung sind – auch bei te-
lefonischer Auftragserteilung – ausgeschlossen; Schadensersatz-Ansprüche aus Unmöglichkeit 
der Leis tung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf 
das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle Haftungsausschlüs-
se und Haftungsbeschränkungen bei Schadensersatzansprüchen gelten nicht bei Verletzung 
wesentlicher Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und grober Fahrlässigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages 
für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmän-
nischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahrlässig-
keit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für 
grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Höhe des 
betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen – außer bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Veröffentlichung der Anzeige schrift-
lich – bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) 
– geltend gemacht werden.

11. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Probeabzüge. Der Verlag berück-
sichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige üb-
liche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur 
Bezahlung zurückstellen und/oder für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei 
Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag be-
rechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des 
Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

14. Kosten für die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen sowie für vom Auftraggeber 
gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter Ausfüh-
rungen hat der Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten 
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte 
durchschnittliche Auflage oder – wenn eine Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich 
verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

 bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 20 v. H.
 bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
 bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
 bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren 5 v. H. beträgt.
  Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der 

Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben 
hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeigen vom Vertrag zurücktreten konnte.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weiterga be der 
An gebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf 
Ziffern anzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge auf 
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
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geholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu 
verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht ein geräumt 
werden, die ein gehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftrag ge bers 
zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) überschreiten sowie 
Waren, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen, sind von der Weiterleitung ausgeschlossen 
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch 
ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehen-
den Gebühren/Kosten übernimmt.

17. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. 
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des öffentlichen Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfahren 
geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach de-
ren Wohnsitz. Ist der  Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei 
Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber 
nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

19. Ist eine Zahlung per Rechnung vereinbart, erklärt sich der Auftraggeber mit der Übersendung 
elektronischer Rechnungen per E-Mail einverstanden.

20. Der Verlag ist weder bereit, noch verpflichtet, an Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbrau-
cherschlichtungsstelle teilzunehmen.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die 

zusätzlichen Geschäftsbedingungen sowie die zur Zeit gültige Preisliste des Verlages und die 
Veröffentlichung der Anzeige im Internet über den Verlag an. Bei privaten Anzeigenaufträ-
gen gilt dies, wenn der Auftraggeber nach Hinweis auf die Anwendung der Geschäftsbedin-
gungen den Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die zusätzlichen Geschäftsbedingungen gehen 
den Allgemeinen Geschäftsbedingungen vor.

b) Bei Änderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Preise und Bedingungen auch bei lau-
fenden Aufträgen sofort in Kraft.

c) Beim Anzeigendoppel geht in die Berechnung der Jahres-mm-Summe nur die einfache 
mm-Anzahl der Anzeige ein, bzw. gilt ein Anzeigendoppel bei der Berechnung der Jahres-An-
zeigenmenge als eine Anzeige. Das durch die Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird nicht 
dem Abschlussvolumen für die Mengen- bzw. Malstaffel zugerechnet. Die errechneten Stre-
ckenpreise sind nicht weiter abschlussrabatt- jedoch AE-provisionsfähig.

d) Der Werbungtreibende hat rückwirkend Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von An-
zeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag 
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der 
Anspruch  auf rückwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf 
der Jahresfrist geltend gemacht wird.

e) Der Verlag behält sich vor, Vorauszahlung zu verlangen.
f) Der Auftraggeber trägt allein die Verantwortung für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit 

der für die Insertion zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei 
Entgegennahme und Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche Sorgfalt an, haftet jedoch 
nicht, wenn er von den Auftraggebern irregeführt oder getäuscht wird. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Aufträge und Anzeigen daraufhin zu prüfen, ob durch sie Rechte Dritter beeinträchtigt 
werden. Ist der Kunde wegen der Wettbewerbswidrigkeit einer Anzeige abgemahnt oder hat er 
Dritten gegenüber ein Vertragsstrafeversprechen abgegeben oder ist ihm die Verbreitung dieser 

Anzeige gerichtlich untersagt worden, so ist hiervon die Anzeigenleitung schriftlich bzw. soweit 
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) – zu benachrichtigen. 
Sein Wunsch, die entsprechende Anzeige nicht zu veröffentlichen, kann vom Verlag nur berück-
sichtigt werden, wenn sein Schreiben einen Tag vor Anzeigenschluss für die betreffende Anzeige 
bei der Anzeigenleitung ein geht.

 Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die diesen aus der 
Ausführung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erschei-
nen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Ansprüche gegen den 
Verlag zu. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der 
Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsächliche Behauptungen der veröffent-
lichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs.

g) Ansprüche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann ausgeschlossen, wenn der Wer-
bungtreibende die Möglichkeit hatte, vor Drucklegung der nächstfolgenden Anzeige auf den 
Fehler hinzuweisen. Der Vergütungsanspruch des Verlages bleibt unberührt. Nicht sofort erkenn-
bare Mängel der Druckunterlagen begründen für den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder Ersatz. Für Anzeigen, die über ISDN oder online übermittelt werden, über-
nimmt der Verlag bei fehlerhaften oder nicht vollständigen Übertragungen keine Haftung. Bei 
fernmündlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabenänderungen, Textkor rekturen und 
Abbestellungen übernimmt der Verlag für Übermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen 
keine Haftung. Die Zusicherung bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie schriftlich 
durch die Anzeigenleitung erfolgt.

h) Für nicht bzw. nicht termingerecht erschienene Anzeigen besteht kein Anspruch auf Schadener-
satz. Dies gilt auch, wenn infolge von Streikmaßnahmen innerhalb oder außerhalb des Verlages 
ein Anzeigenauftrag/Beilagenauftrag nicht zu dem Termin ausgeführt werden kann, der mit dem 
Auftraggeber vereinbart war. Der Verlag ist in diesen Fällen berechtigt, den Auftrag in der nächst 
erreichbaren Ausgabe auszuführen. Der Auftraggeber kann aus der Verschiebung des Ausfüh-
rungszeitpunkts keinerlei Mängel/Gewährleistungsansprüche herleiten. Ein Ausgleichsanspruch 
des Auftraggebers besteht nur insoweit, als die Anzeige zu dem tatsächlichen Erscheinungstermin 
weniger gekostet hätte, als an dem vereinbarten Termin.

i) Etwaige Änderungen oder Stornierungen sind schriftlich bzw. soweit der Auftraggeber Verbrau-
cher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) – mit genauer Angabe des Textes oder der 
Ausgabe spätestens bis zum Anzeigenschluss, bei Beilagenaufträgen wenigstens sechs Tage vor 
dem Streutermin zu übermitteln. Bei Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene 
Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

j) Für Anzeigen in Sonderveröffentlichungen, Verlagsbeilagen, Anzeigenstrecken und Anzeigenson 
derformen sowie einer Abnahmemenge ab 200.000 mm können vom Verlag besondere Preise 
festgesetzt werden. Darüber hinausgehende Abweichungen von den in der Preisliste ausgewie-
senen Preisen behält sich der Verlag im Einzelfall vor. Des Weiteren behält sich der Verlag vor, 
Anzeigenkollektive, Sonderseiten, Anzeigenteilbelegungen u. ä. aus technischen oder anderen 
zweckdienlichen Gründen zusammen mit anderen Ausgaben/Verlagsobjekten zu veröffentlichen. 
Die Anzeigenberechnung erfolgt entsprechend der Disposition des Auftraggebers.

k) Wird für konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist 
der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernver-
bundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine 
kapitalmäßige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapi-
talgesellschaften durch Bestätigung eines Wirtschaftsprüfers oder durch Vorlage des letzten Ge-
schäftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nach-
zuweisen. Der Nachweis muss spätestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden. 
Ein späterer Nachweis kann nicht rückwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedürfen in je-
dem Fall der ausdrücklichen, schriftlichen Bestätigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden 
nur für die Dauer der Konzernzugehörigkeit gewährt. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit 
ist unverzüglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehörigkeit endet auch die Kon-



41 Allgemeine Geschäftsbedingungen
Preisliste Nr. 62 · Gültig ab 1. Januar 2024

zernrabattierung. Der Verlag gewährt Konzernrabatte nur bei privatwirtschaftlich organisierten 
Zusammenschlüssen und nicht bei Zusammenschlüssen unter Einbeziehung von hoheitlichen Or-
ganisationen, Körperschaften des öffentlichen Rechts oder Eigenbetrieben.

l) Der Verlag übernimmt keine Haftung für die Weiterleitung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen 
und leistet keinen Ersatz für in Verlust geratene oder fehlgeleitete Zuschriften und Unterlagen. 
Der Verlag ist nicht verpflichtet, im Chiffredienst Zuschriften von Mitbewerbern auf dem Print-/
Online-Anzeigenmarkt weiter zuleiten. Die Chiffregebühr wird als Verwaltungspauschale erho-
ben, auch wenn keine Zuschriften eingehen.

m) Die gewerbliche Verwertung von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte ist nicht gestattet.
n) Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler vergütet. Voraussetzung 

ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen 
auch von ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich 
in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste 
des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlungsvergütung darf an die Auftraggeber 
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Für die Vermittlung von Aufträgen privater 
Auftraggeber wird eine Mittlungsvergütung nicht bezahlt.

o) Bei Auftragserteilung über Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung von Anzeigen- 
und Beilagenaufträgen zu den jeweiligen Grundpreisen. Das gleiche gilt auch für Kunden, die ihre 
Rechnungsanschrift außerhalb des Verbreitungsgebietes haben.

p) Datenschutz: Gemäß Bundesdatenschutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der 
Geschäftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektro-
nischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

q) Bei Konkursen und gerichtlichen Vergleichen entfällt jeglicher Nachlass. Im Falle einer Klage wird 
der auf die streitgegenständliche Forderung gewährte Nachlass wieder belastet.

r) Der Verlag behält sich vor, die Veröffentlichung von Sammelanzeigen abzulehnen.
s) Bei Beilagenaufträgen können Gewährleistungsansprüche nicht allein daraus abgeleitet werden, 

dass in einzelnen Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z. B. infolge technischer Probleme oder 
Trägerverschulden) fehlt oder mehrfach eingelegt ist. Gewährleistungsrechte entstehen erst dann, 
wenn die Beilage in mindestens 10% der Auflage fehlt.

t) Der Auftraggeber ist zu unverzüglichen Überprüfung der ihm übersandten Rechnungen, Gut-
schriften, Bonusabrechnungen usw. verpflichtet. Reklamationen müssen innerhalb von vier Wo-
chen nach Eingang der jeweiligen Schriftstücke schriftlich – bzw. soweit der Auftraggeber Ver-
braucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) – geltend gemacht werden, ansonsten gelten 
sie als akzeptiert.

u) Der Auftraggeber erklärt sich damit einverstanden, dass die Anzeige auch in Onlinediensten er-
scheint.

v) Für Anzeigenbelegungen und Anzeigenkombinationen ist Auftragnehmer und Inkassoberechtig-
ter der Wilhelm Bing Druckerei und Verlag GmbH.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen für die 
digitale Übermittlung von Druckunterlagen für Anzeigen
a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datenträger, direkt oder indirekt per Fernüber-

tragung (z. B. E-Mail) an den Verlag papierlos übermittelt werden.
b) Unerwünschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften, falsche Rasterweite), die sich auf eine Ab-

weichung des Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und Übermittlung von 
Druckunterlagen zurückführen lassen (siehe „Technische Angaben“ in dieser Preisliste), führen 
nicht zu Gewährleistungs ansprüchen, insbesondere zu keinem Preisminderungsanspruch.

c) Für die Übertragung von digital übermittelten Druckvorlagen bevorzugt der Verlag geschlossene 
Dateien mit inkludierten Schriften, also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Mög-
lichkeiten der Veränderung hat. Offene Dateien, z. B. Dateien, welche unter InDesign, Illustrator 

usw. gespeichert wurden, können vom Verlag ebenfalls weiterverarbeitet werden. Der Verlag 
kann bei offenen Dateien für die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

d)  Bei Übermittlung von mehreren zusammengehörenden Dateien hat der Kunde dafür Sorge zu 
tragen, dass diese Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. 
gespeichert werden.

e) Digital übermittelte Druckvorlagen für Farbanzeigen können nur mit einem auf Papier geliefer-
ten Farbproof zuverlässig verarbeitet werden. Ohne Farbproof sind Farbabweichungen unver-
meidbar. Der Kunde kann hieraus keinerlei Gewährleistungsrechte geltend machen, insbesondere 
keinen Preisminderungsanspruch.

f) Der Kunde hat vor einer digitalen Übermittlung von Druckunterlagen dafür Sorge zu tragen, dass 
die übermittelten Dateien frei von evtl. Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf einer ihm 
übermittelten Datei Computerviren wird diese Datei sofort gelöscht, ohne dass der Kunde hieraus 
Ansprüche geltend machen könnte. Der Verlag behält sich zudem vor, den Kunden auf Schaden-
ersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten Computerviren 
dem Verlag Schäden entstehen.

g) Zusätzliche Geschäftsbedingungen für das Werbegeschäft in Online-Medien finden Sie unter 
wlz-online.de/ueber-uns/agb



42 Ihr Werbepartner in der Region

Wir sind für Sie da:
KORBACH · Lengefelder Straße 6 
Anzeigenabteilung & 05631 - 560162 
anzeigen@wlz-online.de                        Fax 05631 - 560168

melanie.hillebrand@wlz-online.de & 05631 - 560181 
klaus.richter@wlz-online.de & 05631 - 560184 
britta.ricken@wlz-online.de & 05631 - 560185

Innendienst 
claudia.emde@wlz-online.de & 05631 - 560121 
sonja.pooch@wlz-online.de & 05631 - 560186 
andrea.koenig@wlz-online.de & 05631 - 560189

BAD AROLSEN · Kirchplatz 2 
michael.maehl@wlz-online.de & 05691 - 625812 
britta.ricken@wlz-online.de & 05691 - 625821

BAD WILDUNGEN · Am Bahnhof 1 
klaus.richter@wlz-online.de & 05621 - 790415
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Online und Social Media 
patrick.boettcher@wlz-online.de & 05631 - 560188 
dorothee.kettschau@wlz-online.de & 05631 - 560191

Meine Heimat. Meine Zeitung.


